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1. Общие положения 

Программа творческого вступительного испытания «Портфолио» 

разработана для поступающих, имеющих основания для прохождения 

вступительного испытания, проводимого вузом самостоятельно. 

Программа творческого вступительного испытания «Портфолио» 

составлена на основе ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама, 

входящей в укрупненную группу 42.00.00 Средства массовой информации 

и информационно-библиотечное дело, и требований к уровню подготовки 

абитуриентов, имеющих основное общее (9 кл.) или среднее общее 

образование (11 кл.). 

Цель творческого вступительного испытания: определение уровня 

компетентности и готовности к обучению по направлению 42.02.01 

Реклама, выявление творческих способностей и профессиональной 

ориентации поступающего. 

Задачи: оценить уровень личных достижений, сформированность 

творческого мышления, способность к созданию визуальных и текстовых 

рекламных продуктов, а также умение презентовать свои работы. 

2.  Требования к уровню подготовки поступающего 

Абитуриент должен 

уметь: 

− Создавать законченные творческие работы (рисунки, макеты, 

тексты); 

− Выстраивать визуальную и смысловую структуру рекламного 

продукта. 

знать: 

− Основные этапы развития рекламы и визуальной коммуникации;  

− Выстраивать визуальную и смысловую структуру рекламного 

продукта. 

− Использовать выразительные средства (композиция, цвет, шрифт, 

тон);  

− Передавать идею и эмоциональный посыл через изображение и текст;  

− Презентовать и аргументировать собственные творческие решения. 

3. Содержание программы 

Портфолио поступающего должно состоять из четырех обязательных 

разделов. 
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Раздел I. «Мой портрет» 

В данном разделе абитуриент представляет себя как личность и 

будущего профессионала. 

Содержание: ФИО, дата рождения, фотография (по желанию), 

краткое эссе или автобиография. В тексте необходимо отразить увлечения, 

личные качества и мотивы выбора профессии в сфере рекламы. 

Цель раздела: Продемонстрировать осознанность выбора и широту 

кругозора. 

Раздел II. «Портфолио документов» 

Раздел содержит копии документов, подтверждающих 

образовательные и творческие успехи. 

Содержание: Копии аттестата, грамот, дипломов, сертификатов об 

участии в олимпиадах, конкурсах, конференциях, спортивных 

соревнованиях, а также сертификаты об окончании курсов (дизайн, фото, 

копирайтинг и пр.). 

Примечание: Документы предоставляются в виде заверенных копий 

или сканов (оригиналы предъявляются по запросу комиссии для сверки). 

Раздел III. «Портфолио работ» 

Ключевой раздел, раскрывающий творческий потенциал 

абитуриента. 

Содержание: Абитуриент предоставляет примеры самостоятельных 

работ, которые могут быть связаны с будущей профессиональной 

деятельностью или отражать его творческие интересы. 

Визуальное творчество: рисунки, плакаты, коллажи, макеты, 

фотографии. 

Текстовое творчество: эссе, статьи, сценарии для рекламных 

роликов, посты для социальных сетей. 

Проекты: описание реализованных школьных или личных проектов. 

Медиа: ссылки на видеоролики (рекламные, имиджевые, краткие 

сюжеты). 

4. Порядок, форма и язык проведения вступительного 

испытания 

Творческое вступительное испытание проводится в форме 

презентации портфолио и собеседования. 
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Для участия во вступительном испытании абитуриенту необходимо 

направить в приемную комиссию электронное портфолио, а на 

собеседование представить оригиналы работ для подтверждения авторства. 

Вступительное испытание проводится на русском языке. 

5. Продолжительность вступительного испытания 

Продолжительность творческого вступительного испытания 

(Портфолио) – 45 минут. 

6. Шкала оценивания 

Испытание оценивается по 100-балльной шкале. Минимальный 

проходной балл: 40. Максимальный балл: 100. Оценка складывается из 

анализа полноты и качества портфолио, а также устной презентации. 

 

№ Раздел/Критерий Балы Что оценивается 

1 Раздел I. «Мой портрет» 20 Осознанность выбора профессии, 

кругозор, качество самопрезентации. 

2 Раздел II.  

«Портфолио 

документов» 

20 Наличие официальных достижений 

(грамоты, дипломы, сертификаты). 

3 Раздел III.  

«Портфолио работ» 

40 Оригинальность мышления, 

творческий подход, практические 

навыки. 

4 Раздел IV.  

«Портфолио отзывов» 

20 Внешняя оценка деятельности 

(характеристики, рецензии). 
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