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        1.ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

 

Учебная практика, производственная практика (по профилю специаль-

ности) и производственная практика (преддипломная) являются составной 

обязательной частью программы подготовки специалистов среднего звена по 

специальности среднего профессионального образования 42.02.01 Реклама и 

представляет собой вид учебных занятий, обеспечивающих практико-

ориентированную подготовку обучающихся. 

Учебная практика по специальности направлена на формирование у 

обучающихся умений, приобретение первоначального практического опыта и 

реализуется в рамках профессиональных модулей ОПОП СПО по основным 

видам профессиональной деятельности для последующего освоения ими об-

щих и профессиональных компетенций по избранной специальности. 

Практика по профилю специальности направлена на формирование у 

обучающегося общих и профессиональных компетенций, приобретение 

практического опыта и реализуется в рамках профессиональных модулей 

ОПОП СПО по каждому из видов профессиональной деятельности, преду-

смотренных ФГОС СПО по специальности.  

Преддипломная практика направлена на углубление первоначального 

практического опыта обучающегося, развитие общих и профессиональных 

компетенций, проверку его готовности к самостоятельной трудовой деятель-

ности, а также на подготовку к выполнению выпускной квалификационной 

работы в организациях различных организационно-правовых форм. 

Сроки проведения практики определяются утвержденным учебным 

планом и календарным учебным графиком.  

Учебная практика в МФЮИ проводится преподавателями дисциплин 

профессионального цикла.  

Производственная практика (по профилю специальности) проводится в 

организациях на основе договоров, заключаемых между МФЮИ и организа-

циями. 

Организацию и руководство практикой по профилю специальности и 

преддипломной практикой осуществляют руководители практики от 

МФЮИ и организации. 

Направление на практику оформляется приказом директора МФЮИ с 

указанием закрепления каждого обучающегося за организацией, а также с 

указанием вида и сроков прохождения практики. 

Распределение и направление студентов по местам практики берет на 

себя Отдел практики института. 

Студент может самостоятельно определить место прохождения прак-

тики. В этом случае, необходимо не позднее, чем за месяц до ее начала пред-

ставить в отдел практики письменное заявление о месте прохождения прак-

тики. 

Обучающиеся, осваивающие ОПОП СПО в период прохождения прак-

тики в организациях обязаны: 
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- явиться на собрание, проводимое руководителем практики совместно 

с сотрудниками Отдела практики и трудоустройства;  

- детально ознакомиться с программой практики;  

- своевременно прибыть на место прохождения практики;  

- соблюдать режим работы и выполнять указания руководителя прак-

тики;  

- своевременно подготовить отчет о прохождении практики; 

- выполнять задания, предусмотренные программами практики; 

- соблюдать действующие в организациях правила внутреннего трудо-

вого распорядка; 

- соблюдать требования охраны труда и пожарной безопасности. 
 

2.Требования к результатам освоения программы подготовки специали-

стов среднего звена 

 

Виды профессиональной деятельности:  
Разработка и создание дизайна рекламной продукции. 

производство рекламной продукции. 

маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта. 

организация и управление процессом изготовления рекламного продукта. 

выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должно-

стям служащих. 

 

Специалист по рекламе должен обладать общими компетенциями, вклю-

чающими в себя способность: 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые ме-

тоды и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффек-

тивность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и 

нести за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой 

для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального 

и личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с колле-

гами, руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчи-

ненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личност-

ного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повы-

шение квалификации. 
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ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профес-

сиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особен-

ностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 

культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

 

Специалист по рекламе (базовой подготовки) должен обладать профес-

сиональными компетенциями, соответствующими видам деятельности: 

1. Разработка и создание дизайна рекламной продукции. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор опти-

мальных изобразительных средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

2. Производство рекламной продукции. 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбран-

ной технологии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в мате-

риале. 

3. Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта. 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе 

анализа рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

4. Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта. 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполни-

телей. 

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции 

в части соответствия ее рекламной идее. 

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на ре-

кламный продукт. 

5. Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих. 

         ПК.5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов 

         ПК.5.2. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставле-

нию рекламных услуг 

         ПК.5.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при рабо-

те с заказчиком 

         ПК.5.4. Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимо-

отношения по оказанию услуг 
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         ПК.5.5. Вести переговоры с заказчиком 

 ПК.5.6. Контактировать с производителями рекламы по вопросам про-

изводства рекламного продукта 

 

  Студент в ходе практики должен: 

 

ВД: Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

иметь практический опыт: 

выбора художественной формы реализации рекламной идеи; 

создания визуального образа с рекламными функциями; 

художественного конструирования рекламных продуктов по заданию; 

уметь: 

осуществлять поиск различных решений при создании рекламного про-

дукта, услуги; 

разрабатывать композиционное решение рекламного продукта; 

использовать выразительные и художественно-изобразительные сред-

ства при моделировании рекламы; 

составлять рекламные тексты; 

знать: 

выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы; 

приемы и принципы составления рекламного текста; 

композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе; 

методы проектирования рекламного продукта; 

методы психологического воздействия на потребителя. 

 

ВД: Производство рекламной продукции  

иметь практический опыт: 

выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобра-

зительных средств, и материалов при исполнении рекламного продукта; 

построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной тех-

нологии; 

подготовки к производству рекламного продукта; 

производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического 

воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и тре-

бований заказчиков; 

уметь: 

осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта; 

осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта; 

использовать компьютерные технологии при создании печатного ре-

кламного продукта; 

разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы; 

использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для 

обработки графики, аудио-, видео-, анимации; 

использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и 

внедрения рекламного продукта; 
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знать: 

технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе; 

технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе; 

технические и программные средства для создания печатного рекламно-

го продукта; 

технические и программные средства для компьютерной обработки гра-

фики, аудио-, видео-, анимации; 

технологию создания Интернет-рекламы; 

аппаратное и программное обеспечение. 

 

ВД: Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного 

продукта  

иметь практический опыт: 

выявления требований целевых групп потребителей; 

разработки средств продвижения рекламного продукта; 

разработки маркетинговой части бизнес-плана; 

уметь: 

проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп; 

проводить сегментирование рынка; 

принимать решения, направленные на продвижение рекламного продук-

та; 

знать: 

задачи, цели и общие требования к рекламе; 

основные направления рекламной деятельности; 

виды рекламной деятельности; 

структуру рекламного рынка. 

 

ВД: Организация и управление процессом изготовления рекламного 

продукта  

иметь практический опыт: 

планирования, разработки и технического исполнения рекламного про-

екта; 

контролирования соответствия рекламной продукции требованиям ре-

кламодателя; 

взаимодействия с субъектами рекламной деятельности; 

подготовки документации для регистрации авторских прав; 

уметь: 

составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому 

исполнению рекламного продукта; 

работать с рекламой в средствах массовой информации; 

проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с за-

казчиком; 

проводить презентацию рекламного продукта; 
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подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских 

прав; 

знать: 

экономический механизм и экономические показатели деятельности ре-

кламной организации; 

основные принципы работы организаций в условиях рыночной эконо-

мики; 

пути эффективного использования материальных, трудовых и финансо-

вых ресурсов; 

основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, ре-

гламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации; 

аспекты планирования рекламы; 

этапы принятия и реализации управленческих решений; 

классификацию целей менеджмента. 

 

ВД: Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабо-

чих, должностям служащих 

иметь практический опыт: 

организации деятельности по работе с заказчиком по размещению и со-

провождению заказа.  

уметь: 

осуществлять классификацию/сегментирование и поиск заказчиков;  

организовывать работу по получению и оформлению заказа;  

презентовать готовый рекламный продукт заказчику;  

создавать творческий бриф;  

формировать заказ на проведение фотосъемки;  

проводить фотосъемку (по брифу);  

обрабатывать и сохранять полученные фотоизображения в компьютере;  

печатать цифровые фотографии и записывать их на цифровой носитель;  

проводить презентацию фотографий заказчику;  

компоновать текстовую рекламу;  

исполнять статические и динамические графические изображения эле-

ментов рекламного обращения;  

создавать анимированные рисованные объекты и видео вставки;  

создавать рекламный баннер;  

создавать, сохранять и размещать презентации в Интернет;  

создавать и оформлять документы в текстовых редакторах;  

использовать ресурсы Интернет при работе с заказчиком.  

знать: 

структуру и содержание деятельности рекламного агентства и отделов 

рекламы;  

структуру творческого брифа;  

необходимый перечень, состав и характеристики оборудования, техники 

и расходных материалов для выполнения фотосъемки, компьютерной обра-

ботки и цифровой печати фотоизображений;  
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базовые теоретические принципы построения рекламных текстов (заго-

ловков, подписей, слоганов);  

основные элементы устной презентации творческой идеи и результатов 

ее воплощения;  

базовые и сравнительные характеристики используемых в ходе практики 

компьютерных программ и приложений;  

сравнительные характеристики основных поисковых систем в сети Ин-

тернет.  

 

Количество часов на освоение программы учебной и производствен-

ной практики:  

Разработка и создание дизайна рекламной продукции 
производственной практики (по профилю специальности) – 5 недель (180 

часов). 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Производство рекламной продукции 

производственной практики (по профилю специальности) – 11 недель 

(396 часов). 

Промежуточная аттестация в форме комплексного дифференцированного 

зачета. 

Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного про-

дукта  
производственной практики (по профилю специальности) – 2 недели (72 

часа). 

Промежуточная аттестация в форме комплексного дифференцированного 

зачета. 

Организация и управление процессом изготовления рекламного про-

дукта  
производственной практики (по профилю специальности) – 2 недели (72 

часа). 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих  

учебной практики – 3 недели (108 часов) 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

Производственная практика (преддипломная) – 4 недели (144 часа) 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 
 

3.Аттестация по итогам практики 

Аттестация по итогам каждого вида и этапа практики проводится с 

учетом (или на основании) результатов ее прохождения, подтверждаемых 

документами соответствующих организаций. 

По результатам каждого вида и этапа практики руководителями прак-

тики от организации и МФЮИ формируется аттестационный лист, содержа-

щий сведения об уровне освоения обучающимся профессиональных компе-
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тенций, а также характеристика на обучающегося по освоению профессио-

нальных компетенций в период прохождения практики. 

В период прохождения практики обучающимся ведется дневник прак-

тики. В качестве приложения к дневнику практики обучающийся оформляет 

графические, аудио-, фото-, видео-, материалы, наглядные образцы изделий, 

подтверждающие практический опыт, полученный на практике. 

По результатам практики обучающимся составляется отчет, который 

утверждается организацией.  

Отчет о прохождении практики должен включать описание проделан-

ной работы. В отчете должны быть освещены основные вопросы, предусмот-

ренные программой практики, а также сформулированы выводы, к которым 

пришел практикант, и его предложения. Общий объем Отчета должен со-

ставлять не менее 6-10 страниц, без учета приложений и списка используе-

мых источников. 

В вводной части Отчета по практике обучающийся должен указать пе-

риод (даты), цель и задачи практики (на основании задания практики), место 

прохождения практики, структуру организации (подразделения, филиалы и 

т.п.), нормативно-правовые акты, регулирующие деятельность данной орга-

низации. 

В основной части Отчета по практике обучающийся должен привести 

описание этапов выполнения задания практики (указанных пунктов). 

В заключение отчета формулируются выводы по итогам практики, ука-

зываются основные обязанности практиканта на период практики, виды ра-

бот, выполняемых на предприятии. 

Структура отчета по практике: 

- титульный лист (Приложение 1); 

- задание на практику (Приложение 2); 

- личная карточка инструктажа (Приложение 3) 

- дневник практики (Приложение 4); 

- характеристика на обучающегося (Приложение 5) 

- аттестационный лист (Приложение 6); 

- оглавление; 

- введение; 

- основная часть; 

- заключение; 

- список используемых источников; 

- приложения (графики, схемы, таблицы, алгоритмы, иллюстрации и т. 

п.). 

Практика завершается дифференцированным зачетом при условии по-

ложительного аттестационного листа по практике руководителей практики от 

организации и МФЮИ об уровне освоения профессиональных компетенций; 

наличия положительной характеристики организации на обучающегося по 

освоению общих компетенций в период прохождения практики; полноты и 

своевременности представления дневника практики и отчета о практике в со-

ответствии с заданием на практику. Проведение дифференцированного заче-
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та по практике планируется в последний день практики. 

Промежуточная аттестация практики состоит из публичной защиты 

обучаемого выполненной работы и оценки Отчета на соответствие установ-

ленным требованиям.  

По результатам защиты студентами отчетов выставляется зачет по 

практике. Результаты защиты практики вносятся в ведомости, зачетные 

книжки и приложение к диплому. 

После зачета по практике студент сдает экзамен по профессиональному 

модулю. Обучающиеся, не прошедшие практику или получившие отрица-

тельную оценку за практику, не допускаются к экзамену по профессиональ-

ному модулю. 

Если у студента в аттестационном листе и/или характеристике не осво-

ена хотя бы одна компетенция, предусмотренная программой практики, то 

студент не допускается к защите, и оценка «неудовлетворительно» выставля-

ется за всю практику в целом. 

Неудовлетворительные результаты промежуточной аттестации по 

практике или неявка на промежуточную аттестацию по практике без уважи-

тельных причин признаются академической задолженностью.  

Обучающиеся, не ликвидировавшие академическую задолженность по 

практике, подлежат отчислению в установленном порядке.  

Обучающимся, не прошедшим практику по уважительным причинам, 

предоставляется возможность пройти практику в свободное от учебы время. 

Индивидуальный перенос сроков практики по уважительным причинам осу-

ществляется в соответствии с приказом ректора. Основанием для приказа о 

переносе является заявление обучающегося, согласованное с председателем 

предметно-цикловой комиссии и документы, обосновывающие причины 

необходимости переноса сроков практики. Приказом определяется место и 

время повторного прохождения практики.  

Результаты прохождения практики представляются обучающимся в 

МФЮИ и учитываются при прохождении государственной итоговой атте-

стации. 

Обучающиеся, не прошедшие практику или получившие отрицатель-

ную оценку, не допускаются к прохождению государственной итоговой атте-

стации. 
 

4. Содержание практики  

 

Содержанием практики является выполнение задания по практике, 

которое формулируется в обобщённой форме и выдаётся руководителем 

практики. Конкретное содержание практики студентов планируется 

руководством подразделения принимающей организации (руководитель 

практики от организации (учреждения)). 
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Примерный план практики 

План 

практики 

Содержание выполняемых работ 

1 этап  Выбор, уточнение и согласование индивидуального задания на прак-

тику.   

 Составление плана практики. 

2 этап  Характеристика объекта практики (правовой и организационный ста-

тус деятельности объекта практики; основные задачи и направления дея-

тельности службы в рамках тематики конкретного ПМ; функции и орга-

низация деятельности объекта практики (организационная структура 

управления – структурно-логическая схема, основные направления его 

деятельности: состав и назначение отделов; структура, задачи и основные 

функции служб и подразделений; основные финансово-экономические 

показатели работы объекта практики.); 

 Изучение системы управления (дать характеристику деятельности 

службы в рамках тематики конкретного ПМ; рассмотреть схему докумен-

тооборота; систему внутреннего контроля). 

 Планирование и прогнозирование (изучить организацию планирова-

ния службы в рамках тематики конкретного ПМ, рассмотреть методику 

исчисления основных показателей, виды и содержание перспективного, 

текущего и оперативного планов, методы контроля и мониторинга выпол-

нения плановых показателей). 

 Информационные технологии, используемые службой (состав техни-

ческих средств обработки экономической информации в отделах (подраз-

делениях) в рамках тематики конкретного ПМ; характеристика техноло-

гических процессов сбора, передачи, обработки и выдачи экономической 

информации в отделах (подразделениях); система управленческого учета 

на предприятии). 

3 этап  Обобщение материала, собранного в период прохождения практик, 

определение его достаточности и достоверности.  

 Подготовка отчёта по практике, отражающего выполнение индивиду-

ального задания.  

 Защита отчёта по практике. 

 
 

5.Информационное обеспечение 

 
ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции  

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. 

— 3-е изд. — Белгород : Белгородский государственный техноло-

гический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образо-

вательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110204  

  Дополнительная литература 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-
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ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

 

 

 

ПМ.02 Производство рекламной продукции  

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

 Основы проектной и компьютерной графики : учебное пособие 

для СПО / составители С. Б. Тонковид. — 2-е изд. — Липецк, Са-

ратов : Липецкий государственный технический университет, 

Профобразование, 2020. — 197 c. — ISBN 978-5-88247-952-6, 978-

5-4488-0761-9. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/92835  

Надеждин, Н. Я. Введение в цифровую фотографию : учебное по-

собие для СПО / Н. Я. Надеждин. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 281 c. — ISBN 978-5-4488-0996-5. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/102189  

Катунин, Г. П. Технологии обработки видео в программе Sony 

Vegas Pro : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин, Е. С. Абра-

мова. — Саратов : Профобразование, 2021. — 240 c. — ISBN 978-

5-4488-1311-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/108834  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в портретной фотогра-

фии : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 486 c. — 

ISBN 978-5-4488-1082-4, 978-5-4497-0966-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/103442 ( 

Журов, Г. И. Основы современной цифровой фотографии : учеб-

ное пособие для СПО / Г. И. Журов, В. И. Сединин, Е. М. Погреб-

няк. — Саратов : Профобразование, 2021. — 219 c. — ISBN 978-5-

4488-1190-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/106630 

Дополнительная литература 

Бердышев, С. Н. Эффективная наружная реклама (2-е издание) : 

практическое пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, 

Ай Пи Эр Медиа, 2017. — 132 c. — ISBN 978-5-394-01542-7. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/57030.html 
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Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной 

информации : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. 

И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 131 c. — ISBN 978-5-4488-1305-4. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108656 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой муль-

тимедийной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — 

Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-

1308-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/108831 

Катунин, Г. П. Компьютерная обработка изображений и фотогра-

фика. Работа в программе Dynamic Auto Painter : учебное пособие 

/ Г. П. Катунин. — Саратов : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 264 c. — 

ISBN 978-5-4497-0205-0. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88052 (д 

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Nik Collection : учебное пособие для СПО / Г. П. Кату-

нин. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2020. — 234 c. — ISBN 978-5-4488-0888-3, 978-5-4497-0715-4. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97669  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Topaz Labs : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. 

— Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

— 296 c. — ISBN 978-5-4488-0889-0, 978-5-4497-0716-1. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97670 

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Nik 

Collection : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи 

Ар Медиа, 2020. — 236 c. — ISBN 978-5-4497-0708-6. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97671  

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Topaz 

Labs : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи Ар 

Медиа, 2020. — 354 c. — ISBN 978-5-4497-0711-6. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97672 

  Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта  

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

Основная литература 

Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. 

Мазилкина. — Саратов : Профобразование, 2020. — 232 c. — 

ISBN 978-5-4488-0726-8. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88760 
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Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие  / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и др.]. — 

Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-238-

01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/81824  

Захарова, И. В. Маркетинг : учебное пособие для СПО / И. В. За-

харова. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 

152 c. — ISBN 978-5-4488-0383-3, 978-5-4497-0221-0. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86471 

Дополнительная литература 

Зюзина, Н. Н. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : 

учебное пособие / Н. Н. Зюзина. — Липецк : Липецкий государ-

ственный технический университет, ЭБС АСВ, 2019. — 77 c. — 

ISBN 978-5-88247-925-0. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88795 

Основы маркетинга : лабораторный практикум для СПО / соста-

вители Г. Т. Анурова, О. С. Спицына. — Саратов : Профобразова-

ние, 2019. — 103 c. — ISBN 978-5-4488-0318-5. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/86143 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта  

  

Производственная 

практика (по профилю 

специальности) 

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 
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https://profspo.ru/books/95594  

Мальшина, Н. А. Менеджмент : учебное пособие для СПО / Н. А. 

Мальшина. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, Ай Пи Эр 

Медиа, 2018. — 100 c. — ISBN 978-5-4486-0354-9, 978-5-4488-

0199-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/76994  

Панцуркина, Т. К. Основы менеджмента : учебное пособие для 

СПО / Т. К. Панцуркина. — Саратов, Москва : Профобразование, 

Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 133 c. — ISBN 978-5-4488-0808-1, 978-

5-4497-0472-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/96023 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

Дополнительная литература 

Богомолова, Е. В. Менеджмент : учебное пособие для СПО / Е. В. 

Богомолова, И. А. Черникова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : 

Липецкий государственный технический университет, Профобра-

зование, 2020. — 97 c. — ISBN 978-5-88247-963-2, 978-5-4488-

0762-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/92831 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112 

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

 Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служа-

щих  

  

Учебная практика 

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-
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Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

 Дополнительная литература 

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юрис-

пруденция» / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и 

др.]. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-

238-01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/81824 

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное 

пособие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Про-

фобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-

4488-0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

   

Производственная 

практика (преддиплом-

ная) 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Основная литература 

Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент 

и маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — 

Саратов : Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-

0848-7. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/95594 

Ананьева, Н. В. Рекламная деятельность : учебное пособие / Н. В. 

Ананьева, Ю. Ю. Суслова. — Красноярск : Сибирский федераль-

ный университет, 2017. — 198 c. — ISBN 978-5-7638-3733-9. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/84112  

Заможных, Е. А. Рекламные технологии : учебное пособие (курс 

лекций) / Е. А. Заможных, П. И. Срыбная. — Ставрополь : Северо-

Кавказский федеральный университет, 2018. — 118 c. — ISBN 

2227-8397. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифро-

вой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/92742 

Курушин, В. Д. Графический дизайн и реклама / В. Д. Курушин. 

— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2019. — 271 c. — ISBN 

978-5-4488-0094-8. — Текст : электронный // Электронный ресурс 

цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. 

— URL: https://profspo.ru/books/87990  

Попов, А. Д. Графический дизайн : учебное пособие / А. Д. Попов. 

— 3-е изд. — Белгород : Белгородский государственный техноло-

гический университет им. В.Г. Шухова, ЭБС АСВ, 2020. — 157 c. 

— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образо-

вательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/110204  

 Надеждин, Н. Я. Введение в цифровую фотографию : учебное по-

собие для СПО / Н. Я. Надеждин. — Саратов : Профобразование, 
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2021. — 281 c. — ISBN 978-5-4488-0996-5. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/102189  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в портретной фотогра-

фии : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. — Саратов, 

Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2021. — 486 c. — 

ISBN 978-5-4488-1082-4, 978-5-4497-0966-0. — Текст : электрон-

ный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/103442 ( 

Журов, Г. И. Основы современной цифровой фотографии : учеб-

ное пособие для СПО / Г. И. Журов, В. И. Сединин, Е. М. Погреб-

няк. — Саратов : Профобразование, 2021. — 219 c. — ISBN 978-5-

4488-1190-6. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/106630 

 Дополнительная литература 

Правовое регулирование рекламной деятельности : учебное посо-

бие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юрис-

пруденция» / Н. Д. Эриашвили, А. А. Романов, Г. А. Васильев [и 

др.]. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 240 c. — ISBN 978-5-

238-01546-0. — Текст : электронный // Электронный ресурс циф-

ровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — 

URL: https://profspo.ru/books/81824 

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное 

пособие для СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Про-

фобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 233 c. — ISBN 978-5-

4488-0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/95335 

Нархов, Д. Ю. Реклама. Управленческий аспект : учебное пособие 

для СПО / Д. Ю. Нархов, Е. Н. Нархова ; под редакцией Н. Б. Се-

ровой. — 2-е изд. — Саратов, Екатеринбург : Профобразование, 

Уральский федеральный университет, 2019. — 262 c. — ISBN 978-

5-4488-0476-2, 978-5-7996-2838-3. — Текст : электронный // Элек-

тронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/87862  

  Технологии создания и публикации цифровой мультимедийной 

информации : практикум для СПО / Л. Н. Титова, Е. П. Жилко, Э. 

И. Дяминова, Р. Р. Рамазанова. — Саратов : Профобразование, 

2021. — 131 c. — ISBN 978-5-4488-1305-4. — Текст : электронный 

// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО 

PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/108656 

Катунин, Г. П. Технологии создания и обработки цифровой муль-

тимедийной информации : учебник для СПО / Г. П. Катунин. — 

Саратов : Профобразование, 2021. — 793 c. — ISBN 978-5-4488-

1308-5. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой 

образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/108831 

Катунин, Г. П. Компьютерная обработка изображений и фотогра-

фика. Работа в программе Dynamic Auto Painter : учебное пособие 

/ Г. П. Катунин. — Саратов : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 264 c. — 

ISBN 978-5-4497-0205-0. — Текст : электронный // Электронный 

ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : 

[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/88052 (д 

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Nik Collection : учебное пособие для СПО / Г. П. Кату-
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нин. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2020. — 234 c. — ISBN 978-5-4488-0888-3, 978-5-4497-0715-4. — 

Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образова-

тельной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97669  

Катунин, Г. П. Компьютерные технологии в фотографии. Работа с 

плагинами Topaz Labs : учебное пособие для СПО / Г. П. Катунин. 

— Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2020. 

— 296 c. — ISBN 978-5-4488-0889-0, 978-5-4497-0716-1. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97670 

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Nik 

Collection : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи 

Ар Медиа, 2020. — 236 c. — ISBN 978-5-4497-0708-6. — Текст : 

электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной 

среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97671  

Катунин, Г. П. Цифровая фотографика. Работа с плагинами Topaz 

Labs : учебное пособие / Г. П. Катунин. — Москва : Ай Пи Ар 

Медиа, 2020. — 354 c. — ISBN 978-5-4497-0711-6. — Текст : элек-

тронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды 

СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: 

https://profspo.ru/books/97672 

 

 

 

Интернет-ресурсы: 

1. http://www.akarussia.ru/ - Ассоциация Коммуникационных Агентств России (АКАР) 

2. www.advertology.ru 

3. www.reklamist.com - «Энциклопедия Рекламных Знаний» 

4. http://www.iaa.ru/  - Международная рекламная ассоциация, российское отделение 

5. www. AdVesti.ru -  о рекламе и маркетинге в России и мире  

6. www.Adindex.ru  

7. http://www.adme.ru/ 

8. http://www.sostav.ru/ 

9. http://www.prosmi.ru/ -журнал «Практика рекламы» 

10. http://www.advi.ru/ - журнал «Рекламные идеи» 

11. http://www.koob.ru/advertising/- электронная библиотека 
 

 

 

 

Приложение 1. Образец титульного лист отчета 

 

УТВЕРЖДАЮ 

Руководитель организации (предприятия) 

_________________ __________________ 

«____» __________________ 20__ г. 

 

                        М.П. 
 

 

 

http://www.akarussia.ru/
http://www.advertology.ru/
http://www.reklamist.com/#_blank
http://www.iaa.ru/
http://www.advesti.ru/
http://adindex.ru/#_blank
http://www.adme.ru/
http://www.sostav.ru/
http://www.prosmi.ru/
http://www.advi.ru/
http://www.koob.ru/advertising/-
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ОТЧЁТ 

о прохождении учебной практики/производственной практики (по про-

филю специальности) /производственной практики (преддипломной)  

 

по профессиональному модулю 

 

              

 

Специальность             

 

Студента(ки)________ курса __________группы 

форма обучения ____________________ 
                          (очная, заочная) 

 

              
(ФИО студента) 

 

Место проведения практики (организация) 
              

              
наименование организации, юридический адрес 

 

Срок прохождения практики с «___» _____________20__ г. по «___» _____________20__г. 

 

Отчет сдан «_____» ________________ 

 

 

Руководитель практики от организации (предприятия)  ____________________ 
  (подпись/Ф.И.О.) 

 

Руководитель практики от образовательной организации ____________________ 

  (подпись/Ф.И.О.) 

Оценка о защите отчета ____ (_____________________) 
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Приложение 2. Образец задания на практику 

 
АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ 

 ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ  

«МОСКОВСКИЙ ОБЛАСТНОЙ ФИНАНСОВО-ЮРИДИЧЕСКИЙ ИНСТИТУТ» 
Утверждаю 

Председатель ПЦК___________________ 

_____________________________________ 

___________________/_________________ 

«____»_______________________________ 

 

Задание 

на учебную/производственную практику (по профилю специальности) / производ-

ственную практику (преддипломную) 

 

1.               

ФИО студента 

2. Группа ___________ Курс ________ 

3. Специальность             

4. Место проведения практики (организация)         
              

наименование организации, юридический адрес 

5. Вид практики (учебная/производственная (по профилю специальности) 

/производственная (преддипломная)        ______ 

              

6. Наименование профессионального модуля         

              

7. Сроки проведения практики           

8. Объем практики       

 

Календарный план проведения практики 

 

№ 

пп 

Задание Календарные сроки 

   

   

   

   

 

Дата сдачи отчета по практике      

 

Руководитель практики от образовательной организации   /    

                                                        (подпись/ФИО)    

СОГЛАСОВАНО: 

Руководитель практики от профильной организации    /    

                                          (подпись/ФИО)    

МП 

С программой практики и заданием ознакомлен: 

Студент  _________________    ___________________ 

                                                                                                                                 (подпись)   
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Приложение 3. Образец дневника практики 

 
АВТОНОМНАЯ НЕКОММЕРЧЕСКАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ 

 ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ  

«МОСКОВСКИЙ ОБЛАСТНОЙ ФИНАНСОВО-ЮРИДИЧЕСКИЙ ИНСТИТУТ» 

 

 

 

 

 

 

Д Н Е В Н И К 

 

прохождения учебной практики/производственно й практики (по профи-

лю специальности) /производственной практики (преддипломной)  

 

по профессиональному модулю  
              

 

Специальность             

 

Студента(ки)________ курса __________группы 

форма обучения ____________________ 

                           (очная, заочная) 

 

              

(ФИО студента) 

 

 

Место проведения практики (организация) 
              

              

наименование организации, юридический адрес 

 

 

Срок прохождения практики с «___» _____________20__ г. по «___» _____________20__г. 
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Продолжение приложения 3 

(Образец дневника практики) 

Содержание работ 
 

Дата 
Содержание выполненных работ со-

гласно программе практики 
Оценка 

Подпись 

руководи-

теля прак-

тики от ор-

ганизации 

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

 

 

 

 

Руководитель практики от профильной организации    /    

                           (подпись/ФИО)    

 

Руководитель практики от образовательной организации   /    

                                          (подпись/ФИО)    
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Приложение 4 

 

Образец аттестационного листа 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ  

1.____________________________________________________________________________ 

ФИО студента 

2. Группа ___________ Курс ________ 

3. Специальность _____________________________________________________________ 

4. Место проведения практики (организация) _____________________________________ 

_____________________________________________________________________________ 

наименование организации, юридический адрес 

5. Вид практики (учебная/производственная (по профилю специальности) 

/производственная (преддиплом-

ная)___________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________ 

6. Наименование профессионального модуля ______________________________________ 

_____________________________________________________________________________ 

7. Сроки проведения практики __________________________________________________ 

8. Объем практики ____________________ 

1балл -   Студент не справляется с решением/выполнением типовых профессиональных 

задач, не проявляет ни один из навыков, входящих в компетенцию; 

2 балла -   Студент не справляется с решением/выполнением типовых профессиональных 

задач, проявляет отдельные навыки, входящие в компетенцию; 

3 балла -   Студент решает/выполняет типовые профессиональные задачи при консульта-

ционной поддержке преподавателя (наставника); 

4 балла - Студент самостоятельно выполняет/решает типовые профессиональные задачи. 

Для решения нестандартных задач требуется консультационная помощь преподавателя 

(наставника); 

5 баллов - Все профессиональные (типовые и нестандартные) профессиональные задачи 

студент решает/выполняет самостоятельно 

Код 

компе-

тенции 

Профессиональные компетенции, включающие в себя 

способность: 

Оценка 

компетенции 

в баллах 

Вид профессиональной деятельности: ________________________________________ 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

 

Профессиональные компетенции, предусмотренные программой практики________________ 

                                                                                                                                                   (освоены / не освоены) 

 

Руководитель практики от образовательной организации__________/__________________ 

                                                                                                                               (подпись/ФИО) 

 

Руководитель практики от предприятия (организации)_________/__________/________ 

                                                                                                                    (должность/подпись/ФИО) 

М.П. (Организация) 

Дата ____________20____г.  
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Приложение 5 

Образец характеристики  

Характеристика 

1.____________________________________________________________________________ 

ФИО студента 

2. Группа ___________ Курс ________ 

3. Специальность ______________________________________________________________ 

4. Место проведения практики (организация) 

___________________________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________________________ 

наименование организации, юридический адрес 

5. Вид практики (учебная практика /производственная практика (по профилю специально-

сти) /производственная практика (преддипломная)__________________________________ 

6. Наименование профессионального модуля ______________________________________ 

_____________________________________________________________________________ 

7. Сроки проведения практики ___________________________________________________ 

8. Объем практики ____________________ 

 

За время прохождения практики студент в соответствии с индивидуальным заданием и 

программой практики показал следующие результаты: 

(обведите цифру, соответствующую степени сформированности компетенции): 

5 – компетенция сформирована в максимальной степени 

4 – компетенция сформирована хорошо 

3 – компетенция сформирована на среднем уровне 

2 – компетенция сформирована слабо 

1 – компетенция не сформирована 

Коды 

ОК 
Общие компетенции 

Баллы 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

  1 2 3 4 5 

 

Общие компетенции, предусмотренные программой практики_____________________________ 

                                                                                                                                           (освоены / не освоены) 

Укажите дополнительные качества, которые характеризуют молодого специалиста, но не 

указаны выше, а также Ваши замечания 
_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 

 

В соответствии с аттестационным листом от «___» ________________20__ г. 

профессиональные компетенции ____________________________. 

                                                                                (освоены / не освоены) 

Заключение: считаю возможным оценить работу студента на оценку_____________________ 

                                                                                 (отлично, хорошо, удовлетворительно, неудовлетворительно) 

 

Руководитель практики от образовательной организации____________/__________________ 

                                                                                                                                (подпись/ФИО) 

Руководитель практики от предприятия (организации)__________/_________/_________ 

                                                                                                                      (должность/подпись/ФИО) 

М.П. (Организация) 
Дата ____________20____г. 


