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1.СПЕЦИФИКАЦИЯ 

1. Назначение комплекта оценочных материалов (матрица компетенций) 
 

Таблица 1. Матрица компетенций 

Код 
Дисциплины, МДК, ПМ форма 

ПА 

ОК ПК 

Наименование ОК 1 ОК 2 ОК 3 ОК 4 ОК 5 ОК 6 ОК 9 ПК 3.1 ПК 3.2 ПК 3.3 ПК 4.1 ПК 4.2 ПК 4.3 

СГЦ.06 Основы бережливого производства З   +           

МДК.03.01  
Стратегии продвижения бренда в сети 

Интернет 
Э + + +     

+ 
  

  
 

МДК.03.02 
Разработка и реализация рекламных кам-

паний бренда в сети Интернет 
ДЗ + + +     

 
+ + 

  
 

ПП.03 
Производственная практика (по про-

филю специальности) 
ДЗ + + +     

+ 
+ + 

  
 

МДК.04.01 
Разработка творческих рекламных реше-

ний 
Э + +  +   + 

 
  + +  

МДК.04.02 

Разработка и размещение рекламного 

контента для продвижения торговой 
марки 

ДЗ + + + + + + + 

 

  

 

+ + 

ПП.04 

Производственная практика (по про-

филю 
 специальности) 

ДЗ + + + + + + + 

 

  + + + 
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2. ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ 

Тестовые задания распределены по блокам в соответствии с уровнем сложности. 

Каждый блок содержит текст задания, ключ к ответам и формируемые компетенции в со-

ответствии с рабочей программой учебной дисциплины (МДК). 

 

БЛОК А – Задание закрытого типа с выбором одного или нескольких верных вариан-

тов ответа (базовый уровень) 

Инструкция: Прочитайте текст, выберите один или несколько правильных ответов  

 

№ Дисциплина 
ОК 

ПК 
Текст задания 

Ключ к отве-

там 

1.  

СГЦ.06 Основы 

бережливого про-

изводства 

ОК 3 Укажите последствия перепроизводства: 

Выберите несколько верных вариантов ответа 

1. Выпуск продукции большими партиями — 

избыток запасов 

2. Выпуск продукции заблаговременно, в от-

сутствии спроса 

3. Создание объема запасов для замены дефект-

ных изделий 

4. Оптимальное соотношение произведенного 

и реализованного 

1, 2, 3 

2.  

СГЦ.06 Основы 

бережливого про-

изводства 

ОК 3 Укажите причины появления лишних запасов: 

Выберите несколько верных вариантов ответа 

1. Восприятие запасов в качестве нормы 

2. Рациональное расположение оборудования 

внутри цеха или цеха удалены друг от друга 

3. Длительные переналадки 

4. Выпуск дефектных изделий  

1, 3 ,4 

3.  

СГЦ.06 Основы 

бережливого про-

изводства 

ОК 3 Укажите причины появления лишних движений 

в производстве: 

Выберите несколько верных вариантов ответа 

1. Недостаточная квалификация рабочего, мо-

жем понаблюдать за новыми работниками, у 

них присутствует торопливость, хаотичность 

движений, и обратите внимание на работника 

опытного, квалифицированного – четкие, отто-

ченные движения: знает, откуда и что взять, 

куда положить 

2. Нестабильность выполнения операций 

3. Отсутствие у рабочих нужных навыков 

4. Рациональная организация рабочего места 

2, 3, 4 

4.  

СГЦ.06 Основы 

бережливого про-

изводства 

ОК 3 Приставка при- имеет следующие основные зна-

чения: 

Выберите несколько верных вариантов ответа 

1. Близости 

2. Приближения, прибавления 

3. Неполного действия 

4. Значение высшей степени качества 

1, 2, 3 

5.  МДК.03.01 Стра-

тегии продвиже-

ния бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.1 Укажите какой из предложенных методов будет 

наиболее эффективным для достижения этой цели, 

если вы являетесь SMM-менеджером в рекламном 

агентстве и разрабатываете коммуникационную 

стратегию для новой линии экологически чистой 

косметики. Основная цель кампании – повысить 

осведомленность о продукте и привлечь внимание к 

его натуральному составу? 

Выберите один вариант ответа 

1. Запуск телевизионной рекламы с большим бюд-

жетом 

2 
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2. Создание контент-плана для социальных сетей, 

включая образовательные посты о натуральных 

ингредиентах 

3. Размещение баннеров на интернет-сайтах без 

четкой целевой настройки 

4. Проведение скидок и распродаж на продукцию в 

магазинах 
6.  МДК.03.01 Стра-

тегии продвиже-

ния бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.1 Укажите какой из следующих подходов будет 

наиболее эффективным для привлечения этой ауди-

тории, если Вы продвигаете личный бренд в интер-

нете и планируете составить контекстно-медийный 

план. Целевая аудитория – молодые специалисты в 

сфере маркетинга, которые часто используют соци-

альные сети и ищут возможности для карьерного 

роста? 

Выберите один вариант ответа 

1. Запуск рекламных кампаний в местных газетах и 

на радио 

2. Размещение контекстной рекламы на специали-

зированных профессиональных платформах, таких 

как Яндекс.Direct 

3. Покупка баннеров на сайтах для поиска недви-

жимости 

4. Создание офлайн-мероприятий для презентации 

личного бренда 

2 

  

7.  МДК.03.01 Стра-

тегии продвиже-

ния бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.1 Укажите какой из следующих элементов является 

наиболее важным для включения в отчет по реали-

зации стратегии поискового продвижения в интер-

нете? 

Выберите один вариант ответа 

1. Количество слов в текстах на сайте 

2. Изменение позиций сайта по ключевым словам 

3. Количество изображений на страницах 

4. Дата создания сайта 

2 

 

8.  МДК.03.01 Стра-

тегии продвиже-

ния бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.1 Какой из следующих этапов включает корректи-

ровку маркетинговой стратегии для повышения эф-

фективности кампании?  

 

Выберите один ответ:  

1. Определение целевой аудитории.  

2. Разработка креативного концепта.  

3. Анализ показателей и внесение изменений. 4. 

Проведение фокус-групп для тестирования идей.  

3 

9.  МДК.03.01 Стра-

тегии продвиже-

ния бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.1 Вы работаете над рекламной кампанией для нового 

клиента. Заказчик описывает свою бизнес-страте-

гию как стремление к увеличению рыночной доли 

среди 6 молодежной аудитории в возрасте от 18 до 

25 лет. Однако, текущая рекламная стратегия фоку-

сируется на традиционных СМИ, таких как телеви-

дение и радио. Какой из следующих шагов будет 

наиболее правильным для корректировки стратегии 

в соответствии с целевой аудиторией?  

 

Выберите один ответ:  

1. Провести серию фокус-групп с представителями 

целевой аудитории и оценить их медиапредпочте-

ния.  

2. Увеличить бюджет на рекламу в радиоэфире для 

бВнести изменения в продукт, ориентируясь на 

старшее поколение потребителей.  

3. Уменьшить рекламный бюджет и сосредото-

читься на снижении затрат.  

1 
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10.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.2 Какой из следующих подходов наиболее эффек-

тивно помогает определить позиционирование то-

вара и выявить инсайты целевой аудитории?  

 

Выберите один ответ:  

1. Анализ статистики продаж за последние три года.  

2. Опрос целевой аудитории с использованием от-

крытых вопросов о потребительских предпочте-

ниях и проблемах  

3. Изучение маркетинговых материалов конкурен-

тов.  

4. Проведение SWOT-анализа компании.  

2 

11.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.2 Ваша команда готовится к созданию стратегиче-

ского брифа для нового рекламного проекта. Вам 

необходимо определить, какой этап является пер-

вым в процессе разработки стратегического брифа. 

Какой из следующих шагов должен быть первым 

при создании стратегического брифа?  

 

Выберите один ответ:  

1. Определение целевой аудитории.  

2. Сбор и анализ информации о рынке.  

3. Формулирование рекламных целей и задач.  

4. Создание креативной концепции.  

2 

12.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.2 Какой элемент коммуникационной стратегии 

наиболее важен для успешного планирования и ре-

ализации рекламной кампании, учитывая аспекты 

правовой и финансовой грамотности?  

 

Выберите один ответ:  

1. Определение целевой аудитории.  

2. Разработка юридически корректных рекламных 

материалов.  

3. Создание креативного контента.  

4. Выбор медиаканалов для размещения рекламы.  

2 

13.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Вашему предприятию необходимо скорректировать 

маркетинговую стратегию после того, как была про-

ведена оценка текущих результатов продаж. Вы за-

метили, что целевая аудитория изменилась, и те-

перь требуется адаптировать предложения к новым 

потребностям. Какой из следующих шагов будет 

наиболее важным для успешной корректировки 

стратегии?  

 

Выберите один ответ:  

1. Увеличить бюджет на рекламу, не меняя целевую 

аудиторию.  

2. Провести исследование рынка для понимания но-

вых потребностей целевой аудитории.  

3. Сократить количество рекламных каналов, чтобы 

снизить затраты.  

4. Сохранить текущие предложения без изменений 

и надеяться на улучшение ситуации.  

2 

14.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Какой аспект коммуникационной стратегии наибо-

лее критичен для успешного взаимодействия и ко-

ординации работы команды, задействованной в ре-

кламной кампании?  

 

Выберите один ответ:  

1. Распределение ролей и обязанностей в команде.  

2. Выбор визуальных элементов рекламных матери-

алов.  

3. Определение бюджета кампании.  

1 



6 
 

4. Создание контента для социальных сетей.  

15.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Ваше рекламное агентство получило задание от 

клиента, который хочет запустить новую продукто-

вую линейку. Клиент настаивает на использовании 

цифровых каналов для достижения молодой ауди-

тории. Какой из предложенных каналов коммуника-

ции вы должны выбрать в качестве главного, осно-

вываясь на его целевой аудитории и эффективном 

взаимодействии с командой?  

 

Выберите один ответ:  

1. Распространение печатной рекламы в журналах.  

2. Таргетированная реклама в социальных сетях.  

3. Телевизионная реклама.  

4. Участие в выставках и ярмарках.  

2 

16.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Какой из перечисленных элементов наиболее важен 

для создания эффективной коммуникационной 

стратегии предприятия?  

 

Выберите один ответ:  

1. Определение миссии и ценностей предприятия.  

2. Разработка продукта и установление его цены.  

3. Анализ конкурентного окружения и определение 

точек дифференциации.  

4. Разработка программы мотивации сотрудников.  

3 

17.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 При разработке рекламной кампании для нового 

продукта в сфере экологии, какие из следующих ка-

налов коммуникации вы выберете, чтобы наиболее 

эффективно донести информацию до целевой ауди-

тории?  

 

Выберите один ответ:  

1. Печатные рекламные материалы (брошюры, га-

зеты).  

2. Социальные сети и онлайн-платформы.  

3. Радио- и телевидение.  

4. Уличные баннеры.  

2 

18.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Вы работаете в рекламном агентстве, которое раз-

рабатывает кампанию для экологически чистого 

продукта. В рамках мониторинга кампании вам 

необходимо определить ключевой показатель эф-

фективности (KPI), который поможет оценить, 

насколько успешно кампания достигла своей цели 

по повышению осведомленности о продукте и его 

экологичности. Какой из следующих показателей 

является наиболее подходящим для этой цели?  

 

Выберите один ответ:  

1. Количество показов рекламных материалов.  

2. Уровень вовлеченности аудитории в социальных 

сетях.  

3. Количество проданных единиц продукта.  

4. Изменение уровня негативных отзывов о про-

дукте.  

2 

19.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Какие из следующих целей являются основными 

при определении и создании целей рекламной/ком-

муникационной кампании, учитывая требования 

нормативно - правовой документации в области ре-

кламной деятельности?  

 

Выберите один ответ:  

1. Увеличение продаж на 20% в течение трех меся-

цев.  

1 
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2. Проведение рекламной кампании на всех возмож-

ных платформах.  

3. Запуск нового продукта без предварительного ис-

следования.  

4. Увеличение продаж алкогольной продукции на 

20% в течение трех месяцев.  

20.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Вы работаете в рекламном агентстве, и ваш клиент 

запускает новый продукт — органический энерге-

тический напиток. Ваша задача — определить, как 

лучше всего позиционировать продукт и найти ин-

сайты целевой аудитории в соответствии с требова-

ниями нормативно-правовой документации в обла-

сти рекламной деятельности. Какие из приведенных 

ниже подходов будет наиболее эффективным для 

достижения этой цели, соблюдая нормативные тре-

бования?  

 

Выберите один ответ:  

1. Провести анализ рекламных кампаний конкурен-

тов и разработать стратегию на основе их подходов.  

2. Использовать данные исследований о предпочте-

ниях целевой аудитории и создать позиционирова-

ние, соответствующее требованиям закона о ре-

кламе.  

3. Разработать креативную концепцию на основе 

мнения топ-менеджмента компании.  

4. Основать позиционирование на субъективном 

мнении экспертов рынка.  

2 

21.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 При анализе и уточнении бизнес-стратегии заказ-

чика ключевым моментом является определение его 

целевой аудитории. Какой из следующих факторов 

не является критерием для определения целевой 

аудитории?  

 

Выберите один ответ:  

1. Возрастные группы.  

2. Географическое положение.  

3. Внутренние процессы компании.  

4. Интересы и предпочтения.  

3 

22.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализа-

ция рекламных 

кампаний бренда 

в сети Интернет 
 

ПК 3.3 Вы являетесь SMM-менеджером в рекламном 

агентстве и разрабатываете коммуникационную 

стратегию для новой линии экологически чистой 

косметики. Основная цель кампании – повысить 

осведомленность о продукте и привлечь внимание 

к его натуральному составу. Какой из предложен-

ных методов будет наиболее эффективным для до-

стижения этой цели?  

 

Выберите один ответ:  

1. Запуск телевизионной рекламы с большим бюд-

жетом.  

2. Создание контент-плана для социальных сетей, 

включая образовательные посты о натуральных 

ингредиентах.  

3. Размещение баннеров на интернет-сайтах без 

четкой целевой настройки.  

4. Проведение скидок и распродаж на продукцию в 

магазинах.  

2 

23.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

Стратегическое планирование рекламной кампа-

нии предполагает использование методов: 

1.Только SWOT-анализ  

3 
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2. Анализ конкурентов 

3. Исследование целевой аудитории 

4. Комплексный анализ рынка, SWOT, бенчмар-

кинг 

24.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

При оценке эффективности планирования реклам-

ной кампании используются показатели: 

1. Только финансовые  

2. Качественные 

3. Комплексные показатели (финансовые, комму-

никационные) 

4. Временные 

3 

25.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

За стратегическое планирование в рекламной кам-

пании отвечает: 

1. Креативный директор 

2. Высшее руководство, отдел стратегического 

планирования 

3. Аккаунт-менеджер  

4. Медиапланер 

2 

26.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

Стратегическое планирование включает в себя сле-

дующие основные элементы: 

1. Анализ рынка, постановку целей, разработку 

стратегии 

2. Анализ поведения потребителей  

3. Постановку целей 

4. Выбор каналов коммуникации 

1 

27.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

 

Результатом тактического планирования реклам-

ной кампании является: 

1. Общая концепция кампании 

2. Креативная стратегия  

3. Медиаплан 

4. Конкретный план действий с временными рам-

ками 

4 

28.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.1 Прочитайте задание, выберите правильный от-

вет.  

 

Для стратегического планирования рекламной кам-

пании характерны временные рамки: 

1. Краткосрочные  

2. Среднесрочные 

3. Долгосрочные (от года и более)  

4. Оперативные 

3 

29.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.2 Укажите какое из следующих утверждений лучше 

всего описывает рекламную кампанию как способ 

решения маркетинговых задач организации? 

Выберите один вариант ответа 

1. Это комплекс рекламных мероприятий, направ-

ленных на потребителей товара, с целью его про-

дажи. 

2. Это совместные согласованные действия рекла-

модателя как заказчика рекламной кампании 

3. Это действия рекламного агентства как созда-

теля, организатора и координатора компании и 

средства распространения рекламы как канала, до-

водящего рекламное сообщение до потребителя 

4 
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4. Это основной инструмент, который использует 

фирма для реализации своей рекламной стратегии. 

30.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.2 Укажите какой вид рекламной или коммуникацион-

ной кампании вы выберете, если Клиент реклам-

ного агентства, компания-разработчик компьютер-

ных игр современного поколения, готовит очеред-

ную модификацию популярной игры. Вам необхо-

димо выбрать подходящий вид рекламной или ком-

муникационной кампании, который будет наиболее 

эффективен для достижения поставленных целей – 

популяризации новой игры среди молодежи.  

Выберите один вариант ответа 

1. Участие в выставках и специализированных ме-

роприятиях 

2. Реклама на телевидении 

3. Запуск вирусной кампании в социальных сетях 

4. Создание рекламного буклета и его распростра-

нение по почте 

3 

  

31.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.2 Укажите какой вид брифа потребуется заполнить 

клиенту, чтобы агентство приступило к планирова-

нию рекламной кампании, если рекламодатель при-

нял решение о сотрудничестве с рекламным 

агентством, с которым уже имел опыт положитель-

ного партнерства 

Выберите один вариант ответа 

1. Клиентский 

2. Бриф на разработку (имеет характер прогнозного 

плана). 

3. Бриф на исполнение (подразумевает выполнение 

предложенного задания). 

4. Внутриагентский 

3 

  

 

32.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.3 Укажите какой элемент коммуникационной страте-

гии наиболее важен для успешного планирования и 

реализации рекламной кампании, учитывая аспекты 

правовой и финансовой грамотности? 

Выберите один вариант ответа 

1. Определение целевой аудитории 

2. Разработка юридически корректных рекламных 

материалов 

3. Создание креативного контента 

4. Выбор медиаканалов для размещения рекламы 

2 

  

33.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.3 Укажите какой из следующих показателей является 

наиболее важным для оценки, если Вы проводите 

анализ прошедшей рекламной кампании и готовите 

отчет для Заказчика. Для оценки эффективности ре-

кламной кампании компания использует современ-

ные критерии. Какой из следующих показателей яв-

ляется наиболее важным для оценки? 

Выберите один вариант ответа 

1. Оценка охвата аудитории и количества просмот-

ров рекламы 

2. Анализ уровня конверсии и дохода от рекламы 

(ROI). 

3. Сравнение креативных концепций и визуального 

восприятия рекламы 

4. Мониторинг активности пользователей в соци-

альных сетях и анализ вовлеченности 

2 

  

34.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 3.3 Укажите какой из следующих показателей вы 

должны предложить, если Ваша команда разраба-

тывает стратегию продвижения бренда в интернете. 

На этапе согласования с заказчиком вам необхо-

3 

  



10 
 

димо определить, какой из показателей эффектив-

ности будет наиболее актуален для оценки успеш-

ности кампании? 

Выберите один вариант ответа 

1. Увеличение числа подписчиков в социальных 

сетях 

2. Снижение стоимости разработки сайта 

3. Увеличение объема продаж 

4. Повышение количества лайков под постами в 

Telegram 

35.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите пакет Microsoft Office для подготовки 

электронных презентаций: 

Выберите один вариант ответа 

1. Microsoft Excel 

      2. Текстовой процессор Lexicon 

      3. WordPerfect 

      4. Microsoft PowerPoint 

4 

 

36.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите мультимедийную платформу, создан-

ную для создания веб-приложений, баннера: 

Выберите один вариант ответа 

1. Blender 

      2. Bryce 

      3. Flash 

      4. Realsoft 3D 

3 

 

37.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите в чём отличие векторной и растровой 

графики? 

Выберите один вариант ответа 

1. Векторная графика состоит не из пикселей, а 

из множества опорных точек и соединяющих их 

кривых, в отличии от растровой. 

      2. Растровая графика состоит не из пикселей, а 

из множества опорных точек и соединяющих их 

кривых, в отличии от векторной. 

      3. Печати полиграфической продукции 

      4. Создания макетов для печати 

1 

 

38.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите продукт для полного и наглядного опи-

сания ассортимента продукции или услуг: 

Выберите один вариант ответа 

1. Имиджевая мультимедийная презентация 

      2. Мультимедийный каталог товаров и услуг 

      3. Виртуальный тур 

      4. Мультимедийная презентация Power Point 

2 

 

39.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите режим отображения документов 
PowerPoint, который позволяет оценить вид пре-

зентации в целом: 

Выберите один вариант ответа 

1. Режим сортировщика слайдов 

      2. Режим структуры 

      3. Режим показа слайдов 

      4. В режиме страницы заметок 

1 

 

40.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите WebP формат расшифровывается как 

«web picture» и обозначает «интернет - »: 

Выберите один вариант ответа 

1. Ресурс 

      2. Браузер 

      3. Картинка 

      4. Иконка 

3  

 

41.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите требования к уличному сообщению для 

оптимальной реакции: 

Выберите один вариант ответа 

1. Графика должна быть сложной 

      2. Шрифт тонким 

4 
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      3. Название не должно «бросаться в глаза» 

      4. Используйте тему вашей рекламы, концовку 

сообщения в качестве заголовка  

42.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.1 Укажите приспособление, которое используются 

для нанесения на поверхность разнообразных 

символов и изображений: 

Выберите несколько вариантов ответа 

1. Шрифтовой коллаж 

      2. Креативная типографика 

      3. Трафарет 

      4. Шрифтовой плакат 

3 

 

43.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.2 Укажите критерии оценки равновесия в реклам-

ном продукте: 

Выберите один вариант ответа 

1. Оптический вес 

      2. Охват 

      3. Частота 

      4. Эндоморфный 

1 

 

44.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных реше-

ний 

ПК 4.2 Укажите характеристику воздействия образа 

квадратного логотипа: 

Выберите один вариант ответа 

1. Символ власти, порядка, устойчивости, «муж-

ского характера» 

      2.Символизирует надежность и рациональность, 

а также функциональность и простоту 

      3. Динамичная фигура, которая может символи-

зировать движение, развитие и совершенствование 

      4. Ассоциируются с природой, целостностью, 

универсальностью, единством 

1 

 

45.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

ПК 4.2 Укажите способы, которые не улучшат визуаль-

ное исправление особенностей и недостатков 

внешности асимметричного лица: 

Выберите один вариант ответа 

1. В случае явной асимметричности лица модели 

съемка в фас производится обязательно 

      2. Если нос расположен на лице асимметрично 

или основание его опущено, то модель лучше 

снимать в профиль или полупрофиль. 

      3. Не рекомендуется прямой пробор в прическе, 

гладко расчесанные на стороны волосы прида-

дут такому лицу еще большую округлость  

      4. Большой нос не так бросается в глаза на 

снимке, если установить фотоаппарат ниже 

уровня лица либо фотографировать в фас. 

1 

 

46.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

ПК 4.3 Укажите, кто изобрел кинематограф в том виде, 

который есть сейчас: 

Выберите один верный вариант ответа 

1. Братья Люмьер 

2. Братья Фарадеи 

3. Братья Караваевы 

4. Братья Райт 

1 

47.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

ПК 4.3 Укажите ошибки в фотографии зданий: 

Выберите один верный вариант ответа 

1. Фотографирование при однотипном освеще-

нии 

2.Использовать широкоугольные и ультраши-

рокоугольные объективы 

3. Избавиться от бликов, вытянуть экспозицию 

4. Убрать лишние детали из кадра или переве-

сти фото в монохром 

1 
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48.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размеще-

ние рекламного 

контента для про-

движения торго-

вой марки 

ПК 4.3 Укажите специализированную программу, пред-

назначенная для создания и обработки соответ-

ствующих изображений: 

Выберите один верный вариант ответа 

1. Графический редактор  

2. Мультимедиа 

3. Графическое представление данных 

4. Векторная графика 

1 

49.  ПП.04 Производ-

ственная прак-

тика (по профилю 

специальности) 

ПК 4.1 Укажите вид рекламы по торговой ситуации: 
публикация в блоге другой компании, в которой 

рассказывают о способах решения проблемы чи-

тателя: 

Выберите один вариант ответа 

1. Наружная реклама 

      2. Нативная реклама 

      3. Таргетированная реклама 

      4. Реклама у блогеров 

2 

 

50.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 4.1 Укажите вид агентства, которое может сделать 

лендинг и сайт про товар, выведет сайт в топ-10 

в поисковой выдаче: 

Выберите один вариант ответа 

1. Агентство полного цикла 

      2. Контент-агентство 

      3. PR-агентство 

      4. Агентство цифровой рекламы 

4 

 

51.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 4.2 Укажите с какого этапа начинается работа ре-

кламного агентства? 

Выберите один вариант ответа 

1. Изучение потребностей и составление брифа 

      2. Производство рекламных материалов и за-

пуск проект 

      3. Оценка результатов сотрудничества 

      4. Разработка стратегии 

1 

 

52.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю спе-

циальности) 

ПК 4.3 Укажите назначение сдвига в рекламном ро-

лике: 

Выберите один вариант ответа 

1. Для создания динамичных и визуально инте-

ресных переходов между сценами 

      2. Умеренность 

      3. Соответствие стилю видео 

      4. Тестирование и корректировка_ 

1 

 

 

 

 

 

  

 

БЛОК Б – Задание закрытого типа на установление соответствия (повышенный уро-

вень) 

Инструкция: Прочитайте текст и установите соответствие 

№ Дисциплина 
ОК 

ПК 
Текст задания 

Ключ к 

ответам 

1.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого произ-

водства 

ОК 3 Установите соответствие между инструментами 

бережливого производства и их определениями: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите одну соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Инструменты 

бережливого 

производства 

Определения 

А. Система TPM 

(Total Productive 

Maintenance) 

 

1. Технология создания «эф-

фективного рабочего места» 

Б. Система 5S 

 

2. Поддерживать оборудова-

ние в отличном состоянии за 

А – 2 

Б – 1 

В – 3 
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счёт регулярной профилак-

тики 

В. Система JIT 

(Just in Time) 

3. Система, при которой все 

компоненты поступают в тот 

момент, когда они необхо-

димы 

 4. Группа методик, которые 

используют для борьбы с де-

фектами, отходами, браком, 

необходимостью переделы-

вать 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

2.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого произ-

водства 

ОК 3 Установите соответствие между инструментами 

бережливого производства и их определениями: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите одну соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Инстру-

менты бе-

режливого 

производ-

ства 

Определения 

А. Вытяги-

вающее по-

точное про-

изводство 

(Pull 

Production) 

1. Простая и наглядная графиче-

ская схема. Она показывает все 

критические шаги, которые нужно 

совершить, чтобы произвести то-

вар или предоставить услугу 

Б. Картиро-

вание по-

тока созда-

ния ценно-

сти 

2. Это инструмент визуализации: 

лист делят на несколько столбцов, 

соответствующих разным этапам 

работы 

В. Kanban 3. Система, при которой объёмы 

продукции на каждом производ-

ственном этапе определяются ис-

ключительно потребностями сле-

дующих этапов 

 4. Метод дорожных знаков — так, 

его используют, чтобы обозначить 

пути эвакуации 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А – 3 

Б – 1 

В – 2 

3.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого произ-

водства 

ОК 3 Установите соответствие между видами потерь и 

их определениями: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите одну соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Виды потерь Определения 

А. Перепроиз-

водство 

1. Отсутствие системы целепо-

лагания, некорректные или не 

согласованные цели в компании 

Б. Простои 2. Производить больше или 

раньше, чем нужно заказчику, 

или выпускать продукцию, ока-

зывать услугу, которая заказ-

чику не нужна 

А – 2 

Б – 4 

В – 1 
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В. Организа-

ционные по-

тери 

3. Нерациональные движения 

человека, перемещение из одной 

точки в другую для выполнения 

различной работы, сюда же мы 

относим дополнительные 

настройки, подналадки, регули-

ровки 

 4. Время ожидания: задания, ре-

сурсов, ожидание из-за поломки 

техники, оборудования; согласо-

вания, утверждения плана/за-

явки/документа 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

4.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Ин-

тернет 
 

ПК 3.1 Установите соответствие между понятиями и их 

определениями:  

Понятия  

1. Целевая аудитория  

2. Каналы коммуникации  

3. УТП (уникальное торговое предложение)  

4. Месседж  

 

Определения  

A) Средства и способы передачи информации целе-

вой аудитории.  

B) Основное конкурентное преимущество продукта  

C) Основная идея или ключевое сообщение реклам-

ной кампании  

D) Группа людей, на которую направлены реклам-

ные сообщения  

1 – D 

2 – A 

3 – B 

4 – C 

5.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Ин-

тернет 
 

ПК 3.1 Установите соответствие между основными спосо-

бами поиска рекламной идеи и их описанием:  

 

Способы поиска рекламной идеи  

1. Брейншторминг  

2. Метафоры и аналогии   

3. Исследование целевой аудитории  

4. Адаптация существующих идей  

 

Описание  

A) Использование уже существующих идей и адап-

тация их к новому контексту.  

B) Групповая дискуссия, в которой участники сво-

бодно генерируют идеи.  

C) Поиск вдохновения в смежных областях и транс-

формация их идей.  

D) Анализ потребностей и предпочтений целевой 

группы для выявления актуальных тем.  

1 – B  

2 – C  

3 – D  

4 – А 

6.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Ин-

тернет 
 

ПК 3.1 Установите соответствие между элементами струк-

туры стратегического брифа и их описаниями. Вы-

берите правильные пары из предложенных вариан-

тов:  

Элементы стратегического брифа  

1. Цели кампании  

2. Целевая аудитория  

3. Ключевое сообщение  

4. Каналы коммуникации  

 

Описания  

1 – A  

2 – B  

3 – C  

4 – D 
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A) Определяет, что именно необходимо достичь с 

помощью кампании.  

B) Указывает, кому адресовано сообщение и каковы 

его характеристики.  

C) Основная идея, которую нужно донести до целе-

вой аудитории.  

D) Места, где будет размещено сообщение для до-

стижения максимальной эффективности.  

7.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Ин-

тернет 
 

ПК 3.1 Установите соответствие между показателями эф-

фективности рекламной/коммуникационной кампа-

нии и их описаниями:  

Показатели  

1. CTR (Click-Through Rate)  

2. CPC (Cost Per Click)  

3. ROI (Return on Investment)  

4. CPM (Cost Per Mille)  

 

Описание  

A) Показатель, определяющий стоимость одного 

клика по рекламе.  

B) Показатель, отражающий доход, полученный на 

каждый вложенный рубль в рекламу.  

C) Процент пользователей, которые кликнули на ре-

кламу по отношению к количеству ее показов.  

D) Стоимость 1000 показов рекламного объявления.  

1 – C  

2 – A  

3 – B  

4 – D 

8.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Ин-

тернет 
 

ПК 3.1 Установите соответствие между характеристиками 

и их описанием:  

Характеристики  

1. Демографические данные  

2. Психографические данные  

3. Географические данные  

4. Поведенческие данные  

 

Описание  

A) Информация о местах проживания и локациях.  

B) Черты характера, интересы, стиль жизни.  

C) Возраст, пол, образование, доход.  

D) Частота покупок, уровень лояльности.  

1 – C  

2 – B  

3 – A  

4 – D 

9.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампа-

ний бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.2 Установите соответствие между понятиями и их 

характеристиками 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Понятие Характеристика 

А. Социальные сети 

Б. SEO (поисковая оп-

тимизация). 

В. Контекстная ре-

клама 

 

1. Канал, ориентирован-

ный на привлечение це-

левой аудитории через 

контекстную и медий-

ную рекламу. 

2. Использование плат-

формы для обмена кон-

тентом, который помо-

гает взаимодействовать с 

аудиторией в реальном 

времени 

3. Механизм оптимиза-

ции сайта для повыше-

ния его видимости в по-

исковых системах по ре-

левантным запросам 

4. Канал для распростра-

нения рекламных мате-

А-2 

Б-3 

В-1 
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риалов через электрон-

ную почту, направлен-

ный на привлечение кли-

ентов и повышение ло-

яльности 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

10.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампа-

ний бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.3 Установите соответствие между показате-

лями эффективности рекламной/коммуника-

ционной кампании и их описаниями: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

показателями эф-

фективности ре-

кламной/коммуни-

кационной кампа-

нии 

описания 

А. CTR (Click-

Through Rate) 

Б. CPC (Cost Per 

Click) 

В. ROI (Return on In-

vestment) 

 

1. Показатель, определя-

ющий стоимость одного 

клика по рекламе. 

2. Показатель, отражаю-

щий доход, полученный 

на каждый вложенный 

рубль в рекламу 

3. Процент пользовате-

лей, которые кликнули 

на рекламу по отноше-

нию к количеству ее по-

казов 

4. Стоимость 1000 пока-

зов рекламного объявле-

ния 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-3 

Б-1 

В-2 

 

11.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампа-

ний бренда в сети 

Интернет 

ПК 3.3 Установите соответствие между рекламными 

стратегиями крупных компаний и их целями:  

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

стратегии крупных 

компаний 

цели 

А. Продуктовая диф-

ференциация 

Б. Стратегия лидер-

ства по издержкам 

В. Эмоциональное 

позиционирование 

бренда  

1. Повышение узнавае-

мости бренда 

2. Подчеркивание уни-

кальных характеристик 

товара 

3. Формирование эмоци-

ональной связи с потре-

бителем  

4. Привлечение покупа-

телей за счет низкой 

цены 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А-2 

Б-4 

В-3 

 



17 
 

А Б В 

   
 

12.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.1 Установите соответствие между понятиями и их 

описаниями 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Понятия Пояснение описания 

А. Маркетинговые 

коммуникации 

Б. Позиционирование 

В. Маркетинговые 

исследования. 

 

1. Процесс опреде-

ления и описа-

ния характеристик

 потребителей,

 на которых

 нацелены ком-

муникационные усилия 

компании 

2. Система методов и 

подходов, направленных 

на сбор, анализ и интер-

претацию информации о 

рынке и потребителях 

3. Комплекс инструмен-

тов, используемых для 

передачи информации о 

товаре или услуге целе-

вой аудитории 

4. Процесс формирова-

ния уникального имиджа 

продукта или компании в 

сознании потребителей 

относительно конкурен-

тов 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-3 

Б-4 

В-2 

 

13.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.1 Установите соответствие между понятиями и их 

определениями 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Понятия Пояснение описания 

А. Целевая аудитория 

Б. Рынок коммуника-

ционных услуг 

В. SWOT-анализ 

 

1. Совокупность методов 

и инструментов, исполь-

зуемых для продвижения 

товаров и услуг 

2. Группа потребителей, 

на которую направлены 

рекламные усилия 

3. Система, включающая 

рекламу, PR, личные 

продажи и прямой мар-

кетинг 

4. Метод оценки силь-

ных и слабых сторон, 

возможностей и угроз 

бизнеса 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

А-2 

Б-3 

В-4 
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14.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.2 Установите соответствие между понятиями и их 

определениями 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Понятия Пояснение определе-

ния 

А. Товарный знак 

Б. Знак обслуживания 

В. Защита прав на 

знак 

 

1. Символ, используе-

мый для обозначения то-

варов, производимых 

определенной компа-

нией 

2. Символ, используе-

мый для обозначения 

услуг, предоставляемых 

определенной компа-

нией 

3. Официальная проце-

дура, подтверждающая 

исключительное право 

на использование знака 

4. Правовая мера, позво-

ляющая владельцу знака 

предотвратить его не-

санкционированное ис-

пользование 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-1 

Б-2 

В-4 

 

15.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.3 Установите соответствие между видом реклам-

ной или коммуникационной кампании и ее опи-

санием: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Вид рекламной или 

коммуникационной 

кампании 

Пояснение описания 

определения 

А. Имиджевая ре-

кламная кампания 

Б. Продуктовая ре-

кламная кампания 

В.Социальная комму-

никационная кампа-

ния 

 

1. Целью является про-

движение новой линейки 

продукции или услуг 

2. Направлена на улуч-

шение восприятия 

бренда и формирование 

положительного имиджа 

3. Призвана донести до 

общества важную соци-

альную информацию и 

повлиять на поведение 

4.Нацелена на получение 

немедленной реакции 

или действия со стороны 

целевой аудитории 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-2 

Б-1 

В-3 
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16.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.3 Установите соответствие между тактическими 

приемами рекламных кампаний и их описани-

ями: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Приемы рекламных 

кампаний 

Пояснение описания 

определения 

А. Ретаргетинг 

Б. Геймификация 

В. Контент-марке-

тинг 

 

1. Использование игро-

вых элементов для во-

влечения потребителей в 

процесс взаимодействия 

с брендом 

2. Разработка и продви-

жение качественного 

контента для привлече-

ния и удержания аудито-

рии 

3. Направление рекламы 

на пользователей, кото-

рые уже взаимодейство-

вали с продуктом или 

услугой 

4. Сотрудничество с дру-

гими компаниями для 

расширения клиентской 

базы и увеличения про-

даж 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-3 

Б-1 

В-2 

 

17.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.3 Установите соответствие между типами email-

рассылок и их описанием: 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Тип email-рассылок Пояснение описания 

А. Поведенческие 

Б. Ссылочные 

В. Технические 

 

1. Отправляются на ос-

нове действий пользова-

телей на сайте. 

2. Содержат ссылки на 

внешние ресурсы или 

другие материалы 

3. Направлены на про-

движение товаров и 

услуг 

4. Информируют о тех-

нических аспектах, 

например, об обновле-

ниях системы 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-1 

Б-2 

В-4 

 

18.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.1 Установите соответствие между эффектами вос-

приятия информации и  пояснением со-

держания   определения 

А-5 

Б-1 

В-2 
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К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

эффекты воспри-

ятия информации 

пояснение содержания   

определения 

А. «Эффект Мил-

лера»  

Б. «Эффект Эльш-

тейна» 

В. «Эффект края» 

1. Для сложных объектов 

(таких, как доводы, образы, 

сравнения) такой объем со-

ставляет 2-6 объектов 

2. Человек лучше всего за-

поминает начало и конец 

сообщения, учитываются 

при разработке рекламных 

слоганов. 

3. Реакция детей (2-3 года) 

на рекламу, которая пока-

зывается по ТВ 

4.  Зависимость между ча-

стотой демонстрации ре-

кламы и уровнем осведом-

ленности о марке 

5.  Означает, что объем опе-

ративной памяти средне-

статистического человека 

может единовременно 

удерживать от 5 до 9 про-

стых объектов (слов, цифр). 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

19.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.1 Установите соответствие между характером ими-

джа и  пояснением содержания   определения 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

характер имиджа пояснение содержа-

ния   определения 

А. Brand Rejection 

(негативный имидж)  

Б. Brand Non-

Recognition (отсутствие 

осведомленности) 

В. Brand Recognition 

(осведомленность о 

бренде) 

1. Потребители не 

знают о существовании 

данной компании 

2.Оорганизация из-

вестна широкому кругу 

потребителей 

3. Определенная 

группа потребителей 

предпочитает пользо-

ваться услугами компа-

нии. 

4.  В обществе широко 

известны некие нелест-

ные факты о компании 

(невыполнение обяза-

тельств, обман клиен-

тов и т. п.), и потреби-

тели предпочитают не 

пользоваться ее услу-

гами 

5.  Исключительная 

преданность группы 

А-4 

Б-1 

В-2 
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потребителей данному 

бренду 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

20.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Установите соответствие между видом интертек-

стуальности и пояснением содержания   опреде-

ления 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

вид интертексту-

альности 

пояснение содержания   

определения 

А. Вербальная интер-

текстуальность 

Б. Графическая ин-

тертекстуальность 

В. Звуковая интертек-

стуальность 

1. Включения, графиче-

ского характера, которые 

вызывают ассоциации 

2. Отсылки к каким-либо 

текстам в составе дан-

ного текста могут быть 

ориентированы на совер-

шенно конкретного адре-

сата 

3. Включения, звукового 

характера, которые вы-

зывают ассоциации 

4.  Выполнять референ-

тивную функцию пере-

дачи информации о 

внешнем мире 

5.  Включения, которые  

понятны не только носи-

телям языка, но и ино-

странцам, изучающим 

русский язык 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-1 

В-3 

21.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Установите соответствие между видом реклам-

ного продукта и рекламным продуктом 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

виды рекламных 

продуктов 

рекламные продукты 

А. Продукты творче-

ского труда 

Б. Внешняя визуали-

зация 

В. Концепция 

1. Бренды, логотипы, 

торговые марки, назва-

ния 

2. Наружная реклама, ре-

клама на транспорте, 

оформление витрин 

3. Тексты рекламных 

сценариев, упаковка то-

вара, этикетки, колье-

ретки, вкладыши 

4.  Модели, методики, 

формулы, технологии 

А-1 

Б-2 

В-3 
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дизайна, результаты ис-

следований, методики 

тестирования 

5.  Рекламные рекомен-

дации, рекламный ме-

неджмент 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

22.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.2 Установите соответствие между объектами ав-

торского права в рекламе и пояснением содержа-

ния   определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

виды компьютер-

ной графики 

пояснение содержания   

определения 

А. Научная графика 

Б. Деловая графика 

В. Иллюстративная 

графика 

1. Она необходима для 

лучшего понимания раз-

личных параметров эф-

фективности предприя-

тий. Содержится в элек-

тронных таблицах. Коли-

чественные значения из 

статистик, отчетов, пла-

нов конвертируются в 

изображения. 

2. Включена в состав си-

стем автоматизации про-

ектирования (САПР) для 

работы инженеров, стро-

ителей, архитекторов. 

Конструкторскую гра-

фику применяют, к при-

меру, в процессе созда-

ния изображений на 

плоскости (сечения, про-

екции и т.д.) и при обра-

ботке изображений в 

трехмерном простран-

стве. 

3. Речь идёт о приклад-

ном ПО, технологии со-

здания произвольных ри-

сунков и чертежей на 

экране компьютера. Гра-

фические редакторы яв-

ляются простейшими 

представителями данной 

категории 

4.  Распространение ТВ 

повлекло за собой мощ-

ный прогресс в области 

разработки рекламы, 

компьютерных игр, 

мультиков, презентаций 

5.  На первых порах ком-

пьютерную графику ис-

пользовали в качестве 

А-5 

Б-1 

В-3 
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инструмента визуализа-

ции результатов научной 

сферы и производства. 

Для упрощения восприя-

тия сложных идей и кон-

цепций они отобража-

лись на чертежах и диа-

граммах 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

23.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.2 Установите соответствие между устройствами 

обработки и коммутации видеосигналов и пояс-

нением содержания   определения 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

устройства обра-

ботки и коммутации 

видеосигналов 

пояснение содержания   

определения 

А. Видеомониторы 

Б. Видеокоммутаторы 

В. Видеоквадратор 

1. это устройства, обес-

печивающие последова-

тельное переключение 

видеосигналов от не-

скольких телекамер на 

один или несколько вы-

ходов (мониторов) 

2. это устройство, фор-

мирующее сигнал изве-

щения о тревоге при об-

наружении изменений, 

обусловленных движе-

нием (появлением) цели 

на сцене (определение 

по ГОСТ Р 51558-2000). 

3. это устройство, позво-

ляющее одновременно 

выводить на экран ви-

деомонитора изображе-

ния от четырех источни-

ков видеосигнала, раз-

мещая их в соответству-

ющих сегментах экрана 

(определение по ГОСТ 

51558-2000). 

4.  представляют собой 

системы видеозаписи и 

управления, обладаю-

щие широкими функци-

ональными возможно-

стями, и предназначены 

для записи видеосигна-

лов от нескольких (до 

16) камер на одно запи-

сывающие устройство 

(кодирование), воспро-

изведение кодирован-

ной информации и обра-

ботку сигналов тревоги. 

А-5 

Б-1 

В-3 
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5.  Это устройства, пре-

образующие видеосиг-

налы в двухмерное изоб-

ражение. 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

24.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между элементами ма-

кета сайта и пояснением содержания определе-

ния 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

элементы макета 

сайта 

пояснение содержания   

определения 

А. Хедер 

Б. Футер 

В. Хлебные крошки 

1. Это навигационные 

подсказки, отображаю-

щие местоположение 

посетителя в иерархии 

сайта. 

2. Нижний колонтитул 

часто включает в себя 

вспомогательную нави-

гацию, контактную ин-

формацию, кнопки 

соцсетей, юридические 

ссылки. 

3. Это структурное пред-

ставление его страниц и 

контента. 

4.  Сетки обеспечивает 

структуру, выравнива-

ние, последователь-

ность, баланс, гармонию 

в макетах 

5.  Шапка сайта — часть 

интерфейса, служащая 

начальной точкой взаи-

модействия 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-2 

В-1 

25.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между элементами син-

таксиса тэга и пояснением содержания определе-

ния 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

элементы синтак-

сиса тэга 

пояснение содержания   

определения 

А. URL 

Б. ALIGN 

В. ISMAP 

1. Данный параметр ис-

пользуется, чтобы сооб-

щить браузеру, куда по-

местить следующий 

блок текста 

А-5 

Б-3 

В-1 
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2. Данный необязатель-

ный параметр использу-

ется для указания вы-

соты рисунка в пикселах 

3. Данный параметр ис-

пользуется, чтобы сооб-

щить браузеру, куда по-

местить следующий 

блок текст 

4.  Данный необязатель-

ный элемент задает 

текст, который будет 

отображен браузером, 

не поддерживающим 

отображение графики 

или с отключенной под-

качкой изображений 

5.  Указывает браузеру, 

где находится рисунок 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

26.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между видами компью-

терных сетей и пояснением содержания   опреде-

ления 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

виды компьютер-

ных сетей 

пояснение содержания   

определения 

А. Локальная вычис-

лительная сеть 

(ЛВС) 

Б. Глобальная вы-

числительная сеть 

(ГВС) 

В. Облачные сети 

1. Это группа вычисли-

тельных устройств, обра-

зующая структуру с по-

крытием на конкретной, 

как правило, небольшой 

территории. 

2. Это группа вычисли-

тельных устройств 

3. Системным интеграто-

ром и поставщиком реше-

ний в области виртуали-

зации и защиты виртуаль-

ной инфраструктуры. 

4. Компьютерная сеть, 

охватывающая большие 

территории и включаю-

щая большое число узлов, 

возможно находящиеся в 

различных городах и 

странах.  

5.  Это индивидуальная 

вычислительная сеть 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-1 

Б-4 

В-3 
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27.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между средствами пе-

редачи визуальной информации, использующи-

еся в рекламе и пояснением содержания   опреде-

ления 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

Средства передачи 

визуальной инфор-

мации, использую-

щиеся в рекламе 

пояснение содержания   

определения 

А. Рекламная поли-

графия 

Б. Наружная реклама 

В. Интерактивная ре-

клама 

1. Это форма онлайн-ре-

кламы, которая позво-

ляет клиентам взаимо-

действовать с реклам-

ным контентом 

2. Это элемент наружной 

рекламы, который ис-

пользует световые ис-

точники для создания 

визуальных эффектов и 

акцентирования внима-

ния 

3. Это реклама на ули-

цах, внешних поверхно-

стях зданий и транс-

порта  

4.  Это эффективная тех-

нология, позволяющая 

купить рекламные места 

в сети с помощью аукци-

она в режиме онлайн. 

5.  Это печатная продук-

ция, направленная на ре-

кламу компании. 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-3 

В-1 

28.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между приемами созда-

ния визуального образа и пояснением содержа-

ния   определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

приемы создания 

визуального образа 

пояснение содержания   

определения 

А. Проверка практи-

кой 

Б. Прием «Сказка в 

жизни» 

В. Использование ис-

торической ретро-

спективы 

1. Таким образом если в 

рекламном образе пока-

зать атрибуты прошлого, 

или же сам образ поме-

стить в прошедшую 

эпоху, то создастся впе-

чатление, что товар про-

верен временем, и, сле-

довательно, хорошо и 

качественен. 

2. Ооживление» товара с 

помощью придания ему 

человеческих атрибутов 

(оживающий порошок 

А-5 

Б-2 

В-1 
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«Миф-универсал»), ис-

пользование сказочных 

и фэнтези-сюжетов и 

персонажей 

3. Использование образа 

человека определенной 

национальности, нацио-

нальности-эксперта то-

вара 

4.  Если есть тень, отбра-

сываемая предметом, то 

должен быть и сам пред-

мет, если мужчина 

наклонился к женщине, 

значит, скорее всего, он 

ее поцелует, если есть 

отпечатки ступней на 

полу, то должен быть и 

тот, кто их оставляет. 

5.  Изображение потре-

бителя, довольного со-

вершенной покупкой, 

показ результатов ис-

пользования товара или 

ситуации, в которой он 

используется, прием «до 

и после» 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

29.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между принципом ди-

зайна и примером 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

принцип дизайна пример 

А. Доказательство 

Б. Смысловая связь 

В. Причина – след-

ствие 

1. Понятие: Вильгельм 

Телль. Визуальный об-

раз представляет яблоко 

с мишенью 

2. Высказывание: общее 

мнение о положении 

немецкой промышлен-

ности. На картинке изоб-

ражен мужчина, кото-

рому вода буквально до-

стает до шеи 

3. Понятие: задолжен-

ность по налогам. Кар-

тинка изображает непла-

тельщика налогов за ре-

шеткой 

4.  Высказывание: Дез-

одорант для всего тела. 

На картинке показано, 

как потребитель дей-

ствительно использует 

дезодорант для всего 

тела 

А-5 

Б-1 

В-3 
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5.  Высказывание: С 

нашей пишущей машин-

кой Вы не надорветесь. 

На картинке нарисована 

маленькая девочка, кото-

рая непринужденно дер-

жит одной рукой пишу-

щую машинку 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

30.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.1 Установите соответствие между эффектами вос-

приятия информации и пояснением содержания   

определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

эффекты восприя-

тия информации 

пояснение содержания   

определения 

А. «Эффект Мил-

лера»  

Б. «Эффект Эльш-

тейна» 

В. «Эффект края» 

1. Для сложных объек-

тов (таких, как доводы, 

образы, сравнения) та-

кой объем составляет 2-

6 объектов 

2. Человек лучше всего 

запоминает начало и ко-

нец сообщения, учиты-

ваются при разработке 

рекламных слоганов. 

3. Реакция детей(2-3 

года) на рекламу, кото-

рая показывается по ТВ 

4.  Зависимость между 

частотой демонстрации 

рекламы и уровнем осве-

домленности о марке 

5.  Означает, что объем 

оперативной памяти 

среднестатистического 

человека может едино-

временно удерживать от 

5 до 9 простых объектов 

(слов, цифр). 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-1 

В-2 

31.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.1 Установите соответствие между характером ими-

джа и пояснением содержания определения 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

характер имиджа пояснение содержа-

ния   определения 

А. Brand Rejection 

(негативный имидж)  

Б. Brand Non-

Recognition (отсутствие 

осведомленности) 

1. Потребители не 

знают о существовании 

данной компании 

А-4 

Б-1 

В-2 
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В. Brand Recognition 

(осведомленность о 

бренде) 

2.Оорганизация из-

вестна широкому кругу 

потребителей 

3. Определенная 

группа потребителей 

предпочитает пользо-

ваться услугами компа-

нии. 

4.  В обществе широко 

известны некие нелест-

ные факты о компании 

(невыполнение обяза-

тельств, обман клиен-

тов и т. п.), и потреби-

тели предпочитают не 

пользоваться ее услу-

гами 

5.  Исключительная 

преданность группы 

потребителей данному 

бренду 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

32.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Установите соответствие между основными ме-

ханизмами воздействия рекламного образа и по-

яснением содержания определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

основные меха-

низмы воздействия 

рекламного образа 

пояснение содержания   

определения 

А. Частота повторе-

ний 

Б. Эффект прайминга 

В. Эмоциональное за-

ражение 

1. Повторение реклам-

ного образа способ-

ствует его запоминанию 

и формированию лояль-

ности к бренду 

2. Рекламный образ мо-

жет активировать опре-

деленные ассоциации в 

сознании потребителя, 

которые влияют на его 

последующее поведение 

3. Реклама может вызы-

вать у потребителя опре-

деленные эмоции, кото-

рые затем переносятся 

на восприятие товара 

4.Зрители могут бессо-

знательно копировать 

действия и эмоции пер-

сонажей рекламы, что 

может повлиять на их 

собственное поведение 

5.  Некоторые реклам-

ные образы могут ис-

пользовать манипуля-

тивные приемы для воз-

действия на потребителя 

А-1 

Б-2 

В-3 
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Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

33.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Установите соответствие между видами планов и 

пояснением содержания   определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

виды планов пояснение содержания   

определения 

А. Оперативный план 

Б. Стратегический 

план  

В. Оперативно-про-

изводственное плани-

рование 

1. Направленность на 

средне- и долгосрочную 

перспективу; ориентация 

на достижение ключевых 

целей;  

2. Финансовыми ресур-

сами и, в первую оче-

редь, с деньгами  

3. Точно поставленные 

цели с описанием меро-

приятий по их достиже-

нию 

4.  Примерные задачи 

для каждого структур-

ного подразделения сро-

ком до 2 лет 

5.  Установление произ-

водственных заданий 

различным структурным 

подразделениям; разра-

ботка планов запуска-

выпуска продукции; 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-3 

Б-1 

В-5 

34.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Соотнесите вид рекламы и пояснение определе-

ния 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

вид рекламы пояснение определе-

ния 

А. Прямая реклама 

Б. Реклама с ограни-

ченным бюджетом 

В. Корпоративная ре-

клама 

 

1. Контент, подготовлен-

ный по заказу рекламо-

дателя (или для продви-

жения брендов автора, 

если характер его связи с 

брендом неясен). 

2. Некоммерческая ре-

клама, т. е. реклама, не 

связанная с продвиже-

нием какого- либо то-

вара или услуги.  

3. Оказывает мощное 

влияние на массы, фор-

мирует положительную 

репутацию компании и 

А-1 

Б-5 

В-2 



31 
 

лояльное отношение 

аудитории. 

4.  Объявления, которые 

показывают людям, под-

ходящим под важные 

для рекламодателя кри-

терии. 

5.  Нестандартная ре-

клама в условиях огра-

ниченного бюджета 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

35.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих 

рекламных решений 

ПК 4.2 Соотнесите рекламный текст и риторическую 

фигуру 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

рекламный текст риторическая фигура 

А. "Покоритель сти-

хий: [Название внедо-

рожника] - не просто 

автомобиль, это ваш 

верный конь в битве с 

бездорожьем." 

Б. «Вместе с [Название 

игрушки] рождается 

волшебный мир, где 

мечты становятся явью, 

а каждый день – новое 

приключение." 

В. "Отправляйтесь в 

незабываемое путеше-

ствие! Откройте для 

себя новые горизонты! 

Почувствуйте вкус 

приключений! [Назва-

ние турфирмы] – ваша 

личная Одиссея!" 

 

1. Метафора (внедо-

рожник = верный 

конь). 

2. Олицетворение (иг-

рушка "рождает мир"). 

3. Восклицание (эмо-

циональное усиление 

призыва). 

4. Градация (располо-

жение слов или выра-

жений по возрастаю-

щей значимости). 

 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-1 

Б-2 

В-3 

36.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.2 Соотнесите виды сценариев с характеристикой 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

виды сценариев характеристика 

А. Драматические  

Б. Фантастические 

В. Документальный 

1. Описывает сложный 

сюжет с конфликтами, 

эмоциями и глубокими 

персонажами 

2. Включает в себя захва-

тывающее событие, пу-

тешествия и опасности 

3. Описывает вымыш-

ленные миры, существ и 

технологии 

А-1 

Б-3 

В-4 
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4.   Основан на реальных 

событиях 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

37.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.2 Соотнесите жанры телевизионной рекламы и по-

яснение содержания определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

жанры телевизион-

ной рекламы 

пояснение содержания   

определения 

А. Рекламный ролик 

Б. Анимационные ро-

лики 

В. Смешанные ро-

лики 

1. Можно отметить прак-

тически в чистом виде 

устную формулу, вкла-

дываемую обычно в уста 

ведущих спонсируемых 

передач развлекатель-

ного характера или дик-

торов новостных пере-

дач 

2. Череда стоп-кадров, 

слайдов или высокока-

чественных фотографий. 

3. Рекламные ролики, со-

зданные с помощью 

комбинации техниче-

ских приемов, например 

видеосъемки и анима-

ции. 

4.  Рисованные куколь-

ные или с использова-

нием компьютерной гра-

фики ролики 

5. Самостоятельное ре-

кламное произведение, 

протяженностью до 3 

минут с ярким, запоми-

нающимся видеорядом 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-4 

В-3 

38.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.2 Соотнесите характеристики кадра и пояснение 

содержания   определения 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

характеристики 

кадра 

пояснение содержания   

определения 

А. Содержание 

Б. Метраж 

В. Ракурс 

1. Это точное, емкое и 

конкретное описание того, 

что будет происходить 

2. Это угол зрения камеры, 

ее подвижность, план. 

3. Это часть ролика, кото-

рая снята непре-рывно и 

А-1 

Б-5 

В-2 
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запечатлена на одном 

фрагменте пленки 

4.  Момент действия ре-

кламного ролика, который 

объединен единством ме-

ста и времени 

5.  Это длительность кадра 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

39.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Укажите соответствие между эффекты и пере-

ходы видеоролика и примерами 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

эффекты и переходы 

видеоролика 

примеры 

А. Цветокоррекция 

Б. Текстовые эффекты 

В. Аудиоэффекты 

1. Можно усилить зелё-

ные оттенки леса или 

сделать небо более 

насыщенным голубым 

2. Можно использовать 

анимацию текста, чтобы 

подчеркнуть важные 

термины или определе-

ния 

3. Добавление звуковых 

эффектов природы, та-

ких как пение птиц или 

шум ветра, может со-

здать ощущение нахож-

дения на месте событий 

4.  Кадры могут вра-

щаться вокруг своей оси, 

переходя от одного ис-

полнителя к другому 

 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-1 

Б-2 

В-3 

40.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между элементами ма-

кета сайта и пояснением содержания   определе-

ния 

К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

элементы макета 

сайта 

пояснение содержания   

определения 

А. Хедер 

Б. Футер 

В. Хлебные крошки 

1. Это навигационные 

подсказки, отображаю-

щие местоположение 

посетителя в иерархии 

сайта. 

2. Нижний колонтитул 

часто включает в себя 

вспомогательную нави-

гацию, контактную ин-

формацию, кнопки 

А-5 

Б-2 

В-1 
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соцсетей, юридические 

ссылки. 

3. Это структурное пред-

ставление его страниц и 

контента. 

4.  Сетки обеспечивает 

структуру, выравнива-

ние, последователь-

ность, баланс, гармонию 

в макетах 

5.  Шапка сайта — часть 

интерфейса, служащая 

начальной точкой взаи-

модействия 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

41.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного кон-

тента для продвиже-

ния торговой марки 

ПК 4.3 Установите соответствие между элементами син-

таксиса тэга и пояснением содержания   опреде-

ления 
К каждой позиции, данной в левом столбце, подбе-

рите соответствующую позицию из правого 

столбца:  

элементы синтак-

сиса тэга 

пояснение содержания   

определения 

А. URL 

Б. ALIGN 

В. ISMAP 

1. Данный параметр ис-

пользуется, чтобы сооб-

щить браузеру, куда по-

местить следующий 

блок текста 

2. Данный необязатель-

ный параметр использу-

ется для указания вы-

соты рисунка в пикселах 

3. Данный параметр ис-

пользуется, чтобы сооб-

щить браузеру, куда по-

местить следующий 

блок текст 

4.  Данный необязатель-

ный элемент задает 

текст, который будет 

отображен браузером, 

не поддерживающим 

отображение графики 

или с отключенной под-

качкой изображений 

5.  Указывает браузеру, 

где находится рисунок 

 

Запишите выбранные цифры под соответствую-

щими буквами 

А Б В 

   
 

А-5 

Б-3 

В-1 

42.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.1 Установите соответствие между понятиями и их 

определениями:  

Понятия  

1. SWOT-анализ  

2. Устойчивое развитие  

3. Экологический маркетинг  

1 – B  

2 – A  

3 – A  

4 – D 
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4. Принципы бережливого производства  

 

Определения  

A) Процесс создания нового продукта с учетом 

устойчивого развития и ресурсосбережения.  

B) Метод оценки сильных и слабых сторон бизнеса, 

а также возможностей и угроз внешней среды.  

C) Подход, направленный на уменьшение негатив-

ного влияния на окружающую среду и поддержку 

экосистем.  

D) Комплекс методов и практик, направленных на 

оптимизацию процессов с целью минимизации от-

ходов и повышения эффективности.  

43.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.2 Установите соответствие между этапами создания 

стратегического брифа и их описанием:  

Этапы  

1. Определение целей  

2. Анализ целевой аудитории  

3. Разработка креативной концепции  

4. Оценка ресурсов  

 

Описание этапов  

A) Формирование общих направлений и задач.  

B) Выявление потребностей и характеристик целе-

вой группы.  

C) Создание оригинального подхода к реализации 

задач.  

D) Определение доступных средств и ограничений 

для реализации стратегии.  

1 – A  

2 – B 

 3 – C  

4 – D 

44.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.3 Установите соответствие между этапами создания 

стратегического брифа и их описанием:  

 

Этапы  

1. Анализ рынка  

2. Определение целевой аудитории  

3. Формулирование целей и задач  

4. Разработка ключевых сообщений  

 

Описание этапов  

A) Выбор группы потребителей, на которую направ-

лены коммуникации.  

B) Сбор и обработка данных о конкурентах и тен-

денциях рынка.  

C) Установление конкретных целей, которые необ-

ходимо достичь в рамках кампании.  

D) Определение основных идей и сообщений, кото-

рые будут донесены до целевой аудитории.  

1 – A  

2 – B  

3 – C  

4 – D 

 

БЛОК В – Задание закрытого типа на установление последовательности (повышен-

ный уровень) 

Инструкция: Прочитайте текст и установите правильную последовательность 

 

№ Дисциплина 
ОК 

ПК 
Текст задания 

Ключ к от-

ветам 

1.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого производ-

ства 

ОК 3 Установите правильную последовательность 

алгоритма бережливого производства: 

1. Выявить сильные стороны бизнеса и его 

узкие места 

2. Составить список результатов, которых 

нужно достичь 

123 
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3. Подобрать инструменты, в том числе 

инструменты Lean production, для дости-

жения этих результатов 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

2.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого производ-

ства 

ОК 3 Установите правильную последовательность 

этапов создания карты потока создания цен-

ности: 

1. Создайте временную шкалу  

2. Нанесите на карту шаги процесса 

3. Укажите уровень запасов и время ожи-

дания 

4. Нарисуйте поток информации 

5. Определите охват карты потока созда-

ния ценности 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

52341 

3.  

СГЦ.06 Основы бе-

режливого производ-

ства 

ОК 3 Установите правильную последовательность 

этапов картирования потока создания ценно-

сти: 

1. Разработка плана по улучшению 

2. Анализ потока производства 

3. Создание карты будущего состояния 

4. Документирование карты текущего со-

стояния 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

4231 

4.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.1 Установите верную последовательность этапов 

разработки бюджета и оценки эффективности 

рекламной и коммуникационной кампании:  

1. Утверждение бюджета и его распределение по 

каналам  

2. Анализ затрат на различные каналы коммуни-

кации  

3. Оценка результатов кампании по ключевым 

показателям эффективности  

4. Определение целей и задач кампании  

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

4, 2, 3, 1 

5.  

МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.1 Установите правильную последовательность 

этапов при планировании бюджета и оценке эф-

фективности рекламной кампании:  

1. Определение ключевых показателей эффек-

тивности (KPI)  

2. Анализ текущих затрат и ресурсов  

3. Определение бюджета рекламной кампании  

4. Мониторинг и анализ достигнутых результа-

тов  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

2, 1, 3, 4 
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6.   

 Установите правильную последовательность 

этапов создания стратегического брифа:  

1. Определение целей рекламной кампании  

2. Сбор и анализ информации о рынке  

3. Формулирование ключевых сообщений  

4. Определение целевой аудитории  

5. Разработка креативной концепции  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

2, 1, 4, 3, 5 

7.  МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.1 Установите правильную последовательность 

этапов оценки соответствия брифа постав-

ленным целям рекламной кампании: 

1. Анализ целей и задач рекламной кампании 

2. Сопоставление элементов брифа с поставлен-

ными целями 

3. Оценка соответствия предложенной концеп-

ции заявленным задачам 

4. Разработка критериев оценки эффективности 

выполнения целей 

5. Корректировка брифа в случае выявленных 

несоответствий 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

1,2,3,4,5 

8.  МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.1 Установите верную последовательность эта-

пов анализа рынка и трендов для разработки 

рекламной кампании: 

1. Определение целевой аудитории 

2. Исследование конкурентов и их стратегий 

3. Сбор и анализ данных о текущих трендах 

4. Разработка рекомендаций и прогнозов 

  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

1,2,3,4 

9.  МДК.03.01 Страте-

гии продвижения 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.1 Установите верную последовательность эта-

пов разработки инструментов коммуника-

ции в социальных сетях для продвижения 

бренда: 

1. Анализ целевой аудитории 

2. Создание контент-плана 

3. Определение целей коммуникации 

4. Выбор инструментов и площадок для взаимо-

действия 

  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

3,1,2,4 

10.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампаний 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.2 Установите правильную последовательность 

этапов бюджетирования рекламной/коммуника-

ционной кампании:  

1. Оценка затрат на рекламные материалы и ка-

налы  

2. Распределение бюджета по различным кана-

лам  

3. Определение целей и задач кампании  

3, 1, 2, 4 
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4. Анализ эффективности и корректировка бюд-

жета  

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

11.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампаний 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.2 Установите правильную последовательность 

этапов в процессе определения и оформления 

целей рекламной/коммуникационной кампании:  

1. Определение целевой аудитории  

2. Разработка ключевого сообщения кампании  

3. Формулирование SMART-целей  

4. Анализ бизнес-целей компании  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

4, 1, 2, 3 

12.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампаний 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.2 Установите верную последовательность этапов 

разработки рекламной/коммуникационной кам-

пании заказчика:  

1. Оценка эффективности кампании  

2. Формулирование целей кампании  

3. Определение целевой аудитории  

4. Разработка креативной концепции  

5. Выбор каналов коммуникации  

6. Реализация кампании  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 6 

      
 

2, 3, 4, 5, 6, 1 

13.  МДК.03.02 Разра-

ботка и реализация 

рекламных кампаний 

бренда в сети Интер-

нет 

ПК 3.3 Вы разрабатываете рекламную кампанию для 

нового бренда, ориентируясь на профессио-

нальную документацию, регламентирующую 

деятельность в сфере рекламы. Вам необходимо 

установить последовательность этапов созда-

ния основного обещания бренда конечному по-

требителю. Используйте нормативно-правовую 

документацию и рекомендации профессиональ-

ных ассоциаций при планировании. 

 

Расположите этапы в правильном порядке:  

1. Формулировка основного обещания с учетом 

требований нормативных актов  

2. Изучение профессиональной документации и 

рыночных данных для обоснования обещания  

3. Проведение анализа конкурентного окруже-

ния с целью выявления уникального торгового 

предложения  

4. Проверка соответствия основного обещания 

стандартам рекламного законодательства  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

2, 3, 1, 4 

14.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.1 Установите верную последовательность эта-

пов, связанных с определением перспектив-

ных каналов в интернет-среде для реклам-

ной и коммуникационной кампании 

1. Определение целей рекламной кампании 

2. Выбор каналов коммуникации 

3. Оценка эффективности каналов 

1,4,2,3 
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4. Анализ целевой аудитории и конкурентов 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

15.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.2 Установите верную последовательность эта-

пов, связанных с выделением целевых групп 

для рекламных мероприятий и акций: 

1. Проведение исследования рынка 

2. Определение целей мероприятия 

3. Сегментация целевой аудитории и анализ по-

лученных данных 

4. Выбор приоритетных целевых групп 

  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

2,1,3,4 

16.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.3 Установите верную последовательность эта-

пов, связанных с оценкой экономической и 

коммуникативной эффективности реклам-

ной кампании 

1. Проведение анализа данных. 

2. Сбор данных и определение критериев 

оценки эффективности 

3. Определение целей и задач рекламной кампа-

нии 

4. Подготовка и представление отчета о резуль-

татах 

  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

3,2,1,4 

17.  ПП.03 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 3.3 Установите последовательность жизненного 

цикла организации: 

1. Формирования компании с прицелом на 

определенный сегмент рынка 

2. Трансформации компании, приводящий 

либо к прекращению ее существования 

(быстрому — например, банкротству, или 

медленному — стагнации), либо к очеред-

ному инновационному витку 

3. Стадия активной инновационной деятель-

ности компании с целью расширения рынка 

при стабильном занимаемом положении 

4. Утверждение организации на захвачен-

ных позициях, период более или менее ста-

бильного существования  

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

1,4,3,2 

18.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.1 Установите последовательность нейминга: 
1. Брифинг 

2. Ресёрч  

3. Отстройка от конкурентов 

4. Представление названия 

 

1,2,3,4 
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Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

19.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.1 Установите последовательность создания ра-

диорекламы: 

1. Продумайте ролик 

2. Выберите радиостанцию 

3. Отследите результаты  

4. Выберите время трансляции 

5. Определите частоту рекламы 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

1,2,5,4,3 

20.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.1 Установите последовательность расширения 

открытого контура Photoshop: 

1. Щелкните конечную точку  

2. Выберите инструмент «Перо» и наведите 

указатель на конечную точку открытого 

контура, который нужно расширит 

3. Для того чтобы создать точку сглажива-

ния, поместите инструмент «Перо» в то ме-

сто, где должен заканчиваться новый сег-

мент, затем перетащите инструмент. 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

2,1,3 

21.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.1 Установите последовательность проектиро-

вания рекламы: 

1. Анализ маркетинговой ситуации 

2. Определение целей рекламы 

3. Определение целевой аудитории 

4. Определению рекламного бюджета 

5. Определение творческой рекламной 

стратегии  

6. Выбор средств распространения ре-

кламы (медиа-планирование) 

7. Разработка рекламного бюджета 

8. Составление плана рекламной кампа-

нии 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 6 7 8 

        
 

1,2,3,5,4,6,7,8 

22.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.2 Установите последовательность разработки 

нового продукта: 
1. Утверждение и тестирование  
2. Определение продукта 

3. Разработка прототипа 

4. Первоначальный дизайн 

5. Предложение идей 

6. Коммерциализация 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 6 

      
 

5,2,3,4,1,6 
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23.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.2 Установите последовательность этапов со-

здания товарного знака: 

1. Проведите правовую экспертизу 

названия, проверьте его на охраноспо-

собность  

2. Проанализируйте названия конкурен-

тов в том же сегменте товаров и цен, 

оцените общее восприятие их брендов. 

3. Определите, в чем заключаются отли-

чия и преимущества вашего продукта 

по сравнению с конкурирующими; в 

чем должна заключаться суть вашего 

бренда. 

4. Придумайте и запишите несколько 

названий. 

5. Определите кто будет (или уже явля-

ется) целевой аудиторией вашего биз-

неса 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

5,2,3,4,1 

24.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.2 Установите последовательность этапов стра-

тегического планирования: 

1. Установление целей 

2. Анализ внешней среды — анализ 

внутренней среды 

3. Реализация стратегии — стратегиче-

ский контроль 

4. Стратегический выбор 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

1,2,4,3 

25.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.2 Установите последовательность алгоритма 

формирования макета: 

1. Разработка концепции и структуры 

2. Создание дизайна и прототипа 

3. Подготовка к производству 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

1,2,3 

26.  МДК.04.01 Разра-

ботка творческих ре-

кламных решений 

ПК 4.2 Установите последовательность выбора за-

пуска вида рекламы: 

1. Изучите, как ваши конкуренты про-

двигаются в интернете 

2. Изучите целевую аудиторию и опре-

делите её ключевые характеристики 

3. Проанализируйте продукт 

4. Определите цели 

5. Запустите несколько тестовых кампа-

ний в разных каналах 

6. На основе тестовых кампаний опре-

делите подходящие виды рекламы 

7. Регулярно отслеживайте результаты 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

4,2,3,1,5,6,7 
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1 2 3 4 5 6 7 

       
 

27.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.2 Установите последовательность при выборе 

фотооборудования, чтобы обеспечить успеш-

ную и качественную съемку: 

1. Аксессуары  

2. Выбор камеры 

3. Объективы 

4. Стабилизация изображения 

5. Понимание типа фотографии 

6. Бюджет и онлайн-исследования 

7. Практика и эксперименты 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 6 7 

       
 

5,2,3,4,1,6,7 

28.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.2 Установите последовательность   установки 

освещения в фотостудии: 
1. Устанавливаем заполняющий свет 

2. Устанавливаем фоновую подсветку 

3. Устанавливаем рисующий свет 

4. Установка моделирующего света 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

1,2,3,4 

29.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.2 Установите последовательность выстраива-

ния сценария фотографии: 

1. Выбор модели 

2. Образ 

3. Локация 

4. Погружение  

5. Идея 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

5,2,3,4,1 

30.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.3 Установите последовательность этапов ра-

боты над видеосъемкой и созданием видеоро-

ликов: 

1. Постановка задачи 

2. Написание сценария 

3. Проведение видеосъемки  

4. Концепция видеоролика  

5. Монтаж и озвучание 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

1,2,4,3,5 

31.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.3 Установите последовательность процесса ви-

деомонтажа: 
1. Определите цели и создайте план 

2. Создайте свою первую правку 

3. Проверка и обратная связь 

4. Окончательное утверждение 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1,2,3,4 
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1 2 3 4 

    
 

32.  МДК.04.02 Разра-

ботка и размещение 

рекламного контента 

для продвижения 

торговой марки 

ПК 4.3 Установите последовательность расширения 

открытого контура Photoshop: 

1. Щелкните конечную точку  

2. Выберите инструмент «Перо» и наве-

дите указатель на конечную точку от-

крытого контура, который нужно рас-

ширит 

3. Для того чтобы создать точку сглажи-

вания, поместите инструмент «Перо» в 

то место, где должен заканчиваться но-

вый сегмент, затем перетащите инстру-

мент. 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 

   
 

2,1,3 

33.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.1 Установите последовательность векторного 

изображения минутной стрелки старинных 

стенных часов в CorelDRAW: 

1. Создание заготовки для наконечника 

стрелки 

2. Создание стрелки 

3. Расположение модифицированного объ-

екта и его зеркально отраженной копии от-

носительно заготовки наконечника 

4. Размещение заготовки для отверстия в 

наконечнике 

5. Создание отверстия в наконечнике 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

1,2,3,4,5 

34.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.1 Установите последовательность создания 

эффективного веб-сайта: 

1. Определение целей 

2. Веб-дизайн 

3. Выбор доменного имени и хостинга 

4. Разработка контента 

5. Оптимизация для поисковых систем 

(SEO) 

6. Адаптивный дизайн 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 6 

      
 

1,3,2,4,5,6 

35.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.2 Установите последовательность   продвиже-

ние веб-сайта: 
1. Аналитика и оптимизация  

2. Платная реклама 

3. Блог и контент-маркетинг 

4. Email-маркетинг 

5. Социальные сети 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 5 

     
 

5,2,3,4,1 
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36.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.2 Установите последовательность вставки 

изображений на Web-страницу: 

1. Во FrontPage открыть страницу, на 

которую вы хотите добавить изображе-

ние; 

2.Открыть окно проводника; 

3.В окне проводника выделить файл с 

картинкой, которую вы хотите вставить 

на свою страницу; 

4.Левой клавишей мыши перетащить 

файл-картинку на свою Web-страницу 

картинка вставиться в то место, где на 

странице находился курсор вставки. 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

1,2,3,4 

37.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.3 Установите последовательность этапов 

творческого процесса создания рекламы: 

1. Выход рекламы  

2. Формирование творческой концепций 

3. Развертывание рекламной кампании 

4. Определение проблемы 

5. Проверка результатов (обратная 

связь). 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

4,2,3,1,5 

38.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.3 Установите последовательность сравнения с 

эталонами (бенчмаркинг): 

1. Анализируйте конкурентов  

2. Используйте исторические данные 

3. Определите отраслевые эталоны 

4. Учитывайте цели своей кампании 

5. Регулярно обновляйте бенчмарки 

 

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

3,2,1,4,5 

39.  ПП.04 Производ-

ственная практика 

(по профилю специ-

альности) 

ПК 4.3 Вам необходимо разработать стратегический 

бриф.  

Установите верную последовательность этапов 

создания стратегического брифа:  

1. Определение целей и задач кампании  

2. Анализ целевой аудитории  

3. Формулирование ключевых сообщений  

4. Подбор каналов коммуникации  

Запишите соответствующую последователь-

ность цифр слева направо: 

1 2 3 4 

    
 

2, 1, 3, 4 
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Критерии оценивания 

 

Номер за-

дания 
Указания по оцениванию 

Результат оценивания (баллы, получен-

ные за выполнение задания / характе-

ристика правильности ответа) 

Задание 1  

Задание закрытого типа на установление соот-

ветствия считается верным, если правильно 

установлены все соответствия (позиции из од-

ного столбца верно сопоставлены с позициями 

другого) 

Полное совпадение с верным ответом оце-

нивается 1 баллом; неверный ответ или его 

отсутствие — 0 баллов. 

Задание 2  

Задание закрытого типа на установление после-

довательности считается верным, если пра-

вильно указана вся последовательность цифр 

Полное совпадение с верным ответом оце-

нивается 1 баллом; если допущены 

ошибки или ответ отсутствует — 0 баллов.  

Задание 3  

Задание комбинированного типа с выбором од-

ного верного ответа из предложенных с обосно-

ванием выбора ответа считается верным, если 

правильно указана цифра и приведены коррект-

ные аргументы, используемые при выборе от-

вета 

Совпадение с верным ответом оценивается 

1 баллом; неверный ответ или его отсут-

ствие — 0 баллов.  

Задание 4  

Задание комбинированного типа с выбором не-

скольких вариантов ответа из предложенных с 

обоснованием выбора ответов считается вер-

ным, если правильно указаны цифры и приве-

дены корректные аргументы, используемые при 

выборе ответа 

Полное совпадение с верным ответом оце-

нивается 1 баллом; если допущены 

ошибки или ответ отсутствует — 0 баллов.  

Задание 5  

Задание открытого типа с развернутым ответом 

считается верным, если ответ совпадает с эта-

лонным по содержанию и полноте 

Полный правильный ответ на задание оце-

нивается 3 баллами; если допущена одна 

ошибка / неточность / ответ правильный, 

но не полный — 1 балл, если допущено бо-

лее одной ошибки / ответ неправильный / 

ответ отсутствует — 0 баллов. 

 

Шкала оценивания контролируемых компетенций 

Коэффициент результативности 

правильных ответов Количество верных ответов 
Качественная оценка 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

1-0,9 20-18 5 Отлично 

0,71-0,89 17-15 4 Хорошо 

0,6-0,7 14-12 3 Удовлетворительно 

менее 0,6 11 и менее 2 Неудовлетворительно 
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